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EL GASTO DE LOS HOGARES ALCANZO EL PUNTO MAS ALTO DE
LOS ULTIMOS DOS ANOS

El gasto en dinero de los hogares repunté en marzo, favorecido por una
desaceleracién de la inflacién. Lo que aportaria a que términos reales, el gasto
presentara la variacién mds alta, tanto del primer trimestre del 2025, como de
los Gltimos dos afios.

Puede que el aumento en 1,6 puntos porcentuales en la tasa de ocupacién entre
diciembre 2024 y febrero 2025, frente al mismo periodo del afo anterior, haya
tenido un impacto positivo en la dinédmica de gasto de los hogares.

Aunque en el presente afio la Semana Santa no tuvo lugar en marzo, los
hogares tuvieron una agenda de entretenimiento y cultural variada, por
ejemplo, con festivales de comida, eventos deportivos, el puente festivo de San
José o con el esperado Festival Estéreo Picnic, ademds de diversas jornadas de
descuento.

Cabe resaltar que el clima pudo ser clave en la dinédmica de gasto de los
hogares, ya que las lluvias pudieron tener un efecto en su movilidad, salud, y en
los precios de algunos alimentos. Dado que esta situacién podria mantenerse o
acentuarse, la dindmica de gasto podria verse impactado en cierta medida.

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR.




EN LA DINAMICA MENSUAL LOS HOGARES SINTIERON UN ALIVIO EN EL BOLSILLO:
MODA Y ELECTRO FUERON LAS QUE MENOS APORTARON A LA INFLACION
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FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR.

En linea con la desaceleracién de los
precios a nivel nacional, en la capital
estos también presentaron una
disminucién, donde las canastas que
menos aportaron fueron Electro y Moda,
gracias a categorias como el vestuario
para bebé y para hombre, y a los
aparatos domésticos. Cabe destacar que
durante marzo se realizaron distintas
jornadas de descuentos, como el Hot
Sale, Madrugén Olimpica y Aniversario
Exito, que pudieron facilitar el acceso a
este tipo de productos.

Por el contrario, los Alimentos para el
hogar fueron los que méas aportaron al
incremento de los precios, especialmente
debido a los tubérculos, la panela, el
café, el chocolate y las naranjas. Para el
caso de los tubérculos, la entrada en una
temporada de menor produccién pudo
ser una causa del aumento de la
inflacién, ademés de que también
estuvieron afectados por una temporada
més lluviosa, la cual podria tener un
efecto en otros alimentos como el café.
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La canasta que mas cedié espacio en el bolsillo de los
hogares fue Transporte y comunicaciones, gracias al
transporte  personal, particularmente  por el
combustible. Pues mientras en marzo del 2023 y 2024
este rubro presentaba una inflacién superior al 12%,
en el 2025 fue del 1,74%, indicando un impacto mas
mesurado en el bolsillo de los hogares. Sin embargo,
cabe destacar que a partir del 22 de marzo se realizé
un nuevo aumento en el precio de la gasolina, en

promedio de $74.

Lo anterior pudo dar paso a que los hogares pudieran
asignar mds dinero a canastas como Vivienda, ya que
los ajustes en las tarifas de servicios publicos y de
arriendos requirieron de mds esfuerzo en dinero por
parte de los hogares.

Las Comidas fuera del hogar también han
aumentando el espacio en el bolsillo de los hogares.
Aunque esta canasta ha presentado un aumento de
precios importante, los hogares igual se esforzaron
por gastar en esta categoria, que usualmente
complementa las actividades de Entretenimiento,
como el cine y los conciertos. Ademas, los festivales de
comida, como Burgerville, pudieron motivar el gasto
en esta canasta.

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR. 5




TODAS LAS CANASTAS DINAMICA INTERANUAL DEL GASTO POR CANASTAS EN BOGOTA
EN TERRENO POSITIVO: mGASTO REAL = INFLACION
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Bogoté tuvo un primer trimestre mas favorable que en los Gltimos afios, el cual incluso superé la dindmica del IVQ 2024,
que tradicionalmente suele ser un importante motivador de gasto. Durante el IQ del 2025, febrero y marzo presentaron
una dindmica de crecimiento favorecedora, especialmente gracias a canastas como Electro, Moda y Entretenimiento.
Aunque la inflacién no desacelerd notablemente, a causa de los ajustes en los precios de las tarifas de los arriendos, los
servicios pUblicos, y el encarecimiento de algunos alimentos, los hogares se esforzaron por asignar un 7,5% més de dinero
en comparacién con el IQ del 2024, que pudo estar favorecido por una mejora en el mercado laboral respecto al 2024, que
pudo estar beneficiado por las diversas campanas de empleo que ha realizado la Alcaldia.

Por otro lado, cabe resaltar que el inicio de la temporada lluviosa estaria impactando en la movilidad de los hogares,
ademds de el aumento de enfermedades respiratorias, y dado que se espera que las precipitaciones continien o se
intensifiquen en los préximos meses, la dindmica de gasto podria verse impactada, por ejemplo, en cambios de canales de
compra, medios de transporte, y priorizacién de la canasta de Bienestar, por compra de medicamentos, por ejemplo.

RAG DVH BOGOTA FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR.

*Peso de la canasta en el gasto total nacional 1Q 2025.




LOS DESCUENTOS Y EL ENTRETENIMIENTO PROTAGONIZARON EL I1Q DEL 2025
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Electro, Moda, y Entretenimiento tuvieron una dindmica de gasto mejor que las otras
canastas, destacando que las dos Gltimas tuvieron la mejor dindmica desde el 2023.
Los tradicionales descuentos de inicio de afio pudieron motivar la renovacién de
electrodomésticos y vestuario. Ademés, estrategias como “Hecho en Bogotd”
pudieron acercar a los hogares a emprendimientos locales de Moda, en espacios
como el Festival Estéreo Picnic, Parque de la 93, la Feria de “Mujeres Productoras”,
entre otros.

Para el caso de Entretenimiento, las ferias y fiestas de inicio de afio, como la Feria de
Manizales, el Carnaval de Barranquilla, y el Carnaval de Negros y Blancos pudieron
tener un impacto positivo en los servicios de turismo. Ademds, estrenos de cine,
como los de las peliculas de los Oscars, o la venta de més de 30 conciertos de
grandes artistas nacionales e internacionales pudieron motivar el gasto en esta
categoria.

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR. 9
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