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Var. anual del gasto real

3,97%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

6,79

Inflacién anual

4,40%

RADV3Y BARRANQUILLA

Var. anual del gasto real

3,54%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

3,60

Inflacién anual

4,13%

Var. anual del gasto real

3,23%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

33,5

Inflacién anual

5,51%

Var. anual del gasto real

3,06%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

9,33

Inflacién anual

4,96%

Var. anual del gasto real

2,85%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

1,82

Inflacién anual

7,02%

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR.




DINAMICA ANUAL DEL GASTO DE 53,60 Billones de pesos
LOS HOGARES EN BARRANQUILLA EN TAMARNO DE MERCADO

MARZO DE 2025 3.54%

- " INFLACION ANUAL GASTO CORRIENTE GASTO REAL
= TAMANO DE MERCADO  —e— GASTO REAL INFLACION ANUAL

DINAMICA ESTACIONAL DEL GASTO:
POSIBLES EFECTOS DEL CARNAVAL EN LA ECONOMIA LOCAL
25%

Durante marzo de 2025, Barranquilla fue escenario de su evento cultural més
importante: el Carnaval, celebrado entre el 1y el 4 de marzo. Es posible que
esta celebracién haya influido en el buen comportamiento del gasto de los
hogares en la ciudad. En este mes, el tamafio del mercado alcanzé los $3,60
15% billones de pesos, acompafado por un crecimiento de 7,81% y un 3,54% en
gasto real; este 0Oltimo dato representa un aumento considerable si se
compara con los registros de enero (1,00%) y febrero (1,05%), lo que sugiere
10% que el mayor nivel de actividad econémica asociado al Carnaval pudo haber

impulsado el gasto de los hogares.

20%

el De forma paralela, también se observé un cambio en la tendencia de la
3,54% inflacién; desde noviembre de 2024, cuando alcanzé un minimo del 2,81%,

comenzd a incrementarse de manera gradual, situdndose en marzo en un

4,13%, el nivel més alto del periodo reciente. Es posible que este repunte esté

vinculado al aumento en la demanda de bienes y servicios durante las
-5% festividades, generando una presién adicional sobre los precios. Asi, como de
posibles mayores costos logisticos de productos enviados desde el interior del
pais. Dado que el Carnaval atrae a turistas tanto nacionales como
internacionales, algunos sectores como la hoteleria, gastronomia, transporte,
comercio minorista y servicios de entretenimiento podrian haberse visto
beneficiados.
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EL CARNAVAL Y SUS VISITANTES IMPULSAN PRECIOS:
FUERTE IMPACTO EN ALIMENTOS, HOSPEDAJE Y TRANSPORTE

COMPORTAMIENTO INFLACION MENSUAL
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Durante marzo de 2025, la inflacién mensual
en Barranquilla se situé en 0,85%, superando
la cifra nacional por 0,32 pps (0,53%). Las
canastas que mds aportaron a esta variacién
fueron Alimentos para el Hogar (0,33%),

Transporte y Comunicaciones (0,19%) vy
Vivienda (0,18%), las cuales, en conjunto,
representaron el 0,70% del total. Este
comportamiento inflacionario estuvo

posiblemente vinculado al contexto particular
de la ciudad en ese mes, cuando se celebré una
de las festividades culturales més importantes
del pais.

De acuerdo con las cifras reportadas, cerca de
800.000

internacionales llegaron a la ciudad para

visitantes nacionales e
disfrutar de una agenda que incluyé méas de
360 eventos, muchos de ellos gratuitos. Este
flujo de personas habria generado un aumento
significativo en los precios de alimentos,
debido al incremento del gasto de los hogares,
en espacios publicos y  actividades
comunitarias. De igual manera, el transporte y
la vivienda también se vieron presionados por
la necesidad de movilizacién dentro de la
ciudad y por el alto nivel de ocupacién
hotelera, que, segin reportes, alcanzé el 100%
desde los conciertos previos hasta los dias
principales del Carnaval.

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR. 4




POCKETSHARE DE LOS HOGARES EN
BARRANQUILLA
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EL RITMO DEL CARNAVAL
INCENTIVO EL GASTO

El gasto de los hogares en Barranquilla experimenté una
redistribuciéon notable durante marzo de 2025, destacéndose
especialmente que las categorias de Alimentos para el Hogar y
Vivienda concentraron el 58,26% del gasto total. Este
fenémeno estuvo estrechamente vinculado al Carnaval de
Barranquilla, que generé6 un aumento considerable en la
demanda de productos alimenticios y alojamiento debido a la
afluencia de turistas. La ciudad se preparé para recibir a miles
de visitantes con un operativo de seguridad reforzado que
incluyé el despliegue de 1.560 policias, junto al apoyo de
fuerzas del ejército, lo que aumenté la demanda de servicios
relacionados con alimentacién, hospedaje y transporte. Las
medidas logisticas implementadas durante este periodo, como
el cierre de algunas calles y el refuerzo del transporte publico,
también impulsaron los gastos en estos sectores, ya que, los
hogares debieron adaptarse a los cambios en la movilidad y la
disponibilidad de servicios.

Por otro lado, se observé un incremento en las canastas como
Comidas Fuera del Hogar (0,14%), Entretenimiento (0,10%) y
Transporte y Comunicaciones (0,10%). Este crecimiento estuvo
relacionado con las actividades organizadas por la Alcaldia en
espacios como el Gran Malecén y el Malecén de Rebolo, donde
se llevaron a cabo eventos gratuitos que atrajeron tanto a
locales como a turistas. Estas iniciativas incentivaron a los
hogares barranquilleros a destinar mads recursos en
experiencias gastronémicas, recreativas y de transporte, con el
fin de disfrutar de las festividades y participar activamente en
el Carnaval bajo el lema "Un Carnaval para todos®.

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR. 5




EL CRECIMIENTO DE MODA
Y ENTRETENIMIENTO:
INFLUENCIA CULTURAL

Durante marzo de 2025, los hogares barranquilleros
modificaron patrén de gasto
destacables en diferentes categorias. Moda destacé con
un crecimiento dual: 7.88% en gasto real y 3.79% en
inflacién, evidenciando una mayor inversién en vestuario
y el consecuente aumento de precios. El Carnaval pudo
haber estimulado la adquisicién de disfraces, atuendos
coloridos y trajes tradicionales; la afluencia de visitantes
pudo haber amplificado este efecto,
adquiriendo productos relacionados con las festividades.
Paralelamente, el Entretenimiento registr6 aumentos
significativos (6.64% en gasto real y 4.02% en inflacién),
lo que podria reflejar una mayor inversién en actividades
recreativas durante esta temporada (se reportaron 354
eventos del Portafolio de Estimulos del Carnaval de

su con variaciones

con turistas

Barranquilla).

La dindmica interanual revelé6 que la mayoria de las
canastas superaron el indice, indicando crecimiento
respecto a periodos anteriores. Moda, Entretenimiento y
Electro lideraron con los indices mas elevados, aunque
esta Oltima categoria presentd una contraccién en
términos reales entre marzo de 2024 y marzo de 2025,
pese a mantener un indice superior al periodo base. En
contraste, Transporte y Comunicaciones mostré una
tendencia decreciente con un indice de 96.07 en marzo
de 2025, confirmando una disminucién sostenida
durante los Gltimos dos afios.

BARRANQUILLA

DINAMICA INTERANUAL DEL GASTO POR CANASTAS EN BARRANQUILLA
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EnellQ 2025 los

hogares gastaron en total

$279,70

BILLONES DE PESOS

$11,04

BILLONES DE PESOS

En la ciudad de
Barranquilla

BARRANQUILLA

DINAMICA DEL GASTO DE LOS HOGARES EN
BARRANQUILLA EN EL ANO IQ 2025

———TAMANO DE MERCADO —eo— GASTO REAL INFLACION ANUAL
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Durante el primer trimestre de 2025, Barranquilla experimenté una destacada recuperacién en su gasto real, registrando
un crecimiento del 1,83%. Este repunte fue impulsado por una serie de factores favorables, como la estabilidad
econdémica, reflejada en una inflacién anual controlada del 3,93%, que permitié mantener un poder adquisitivo fuerte en
los hogares. A esto se sumé la vibrante agenda de eventos de la ciudad, con la temporada escolar de febrero generando
un aumento en el gasto en educacién y articulos escolares, y la celebracién del Carnaval, que impulsé el gasto en sectores
como el entretenimiento, la gastronomia y el comercio; ademds, los conciertos y otras actividades culturales también
contribuyeron al dinamismo econémico local.

Este contexto positivo pudo haberse visto respaldado por la confianza del consumidor que, aunque presenté fluctuaciones
entre enero (8,4), febrero (0,1) y marzo (14,3), se mantuvo en terreno positivo en general, lo que habria reflejado una
percepcién favorable de la situacién econdémica por parte de los ciudadanos. Este optimismo, combinado con los eventos
mencionados, pudo haber incentivado el gasto de los hogares y contribuido al crecimiento del tamafio del mercado en un

5,83%.
FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR.



BARRANQUILLA REGISTRO UN AUMENTO EN EL GASTO DE LOS HOGARES, CON
MODA Y ENTRETENIMIENTO A LA CABEZA

DISTRIBUCION DEL GASTO EN BARRANQUILLA DINAMICA INTERANUAL DEL GASTO POR CANASTAS EN
BARRANQUILLA
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El dinamismo econémico se reflej6 en un incremento del gasto de los hogares,
especialmente en categorias como Comidas fuera del Hogar, Entretenimiento, Transporte
y Comunicaciones, en comparacién con el mismo periodo de 2024, donde los hogares
asignaron una mayor proporcién de su presupuesto a estas dreas, evidenciando un
<o aumento en la confianza y el gasto en la ciudad.
El gasto de los hogares en Barranquilla durante el primer trimestre de 2025 se vio

impulsado por eventos de gran impacto, como las festividades del Carnaval, que habrian

0,09% 0,17% 0,14% 0,04% 0,18% 0,12% generado un movimiento econémico superior a los $880.000 millones, beneficiando
T & E PN A\ sectores como hoteleria, gastronomia y comercio. Segin datos de la Alcaldia de

> Barranquilla, estos eventos habrian aumentado la demanda de bienes y servicios, lo que

potencialmente favorecié el gasto de los barranquilleros. Ademas, los conciertos de

REESTRUCTURACION VS 1Q 2024 Shakira también habrian contribuido al gasto, especialmente en turismo vy

entretenimiento, generando un movimiento econémico superior a los $67.000 millones.

RAG Dvu BARRANQU"—LA FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR. 9
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