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DINAMICA DE LAS CANASTAS DE CONSUMO OCTUBRE-2023

Var. anual del gasto real

-0,91%

Tamano de mercado
(billones de pesos)

0,53

Inflacion anual

1,19%

MODA

Var. anual del gasto real

-1,51%

Il

Tamano de mercado
(billones de pesos)

2,65

Inflacidon anual

6,50%

Var. anual del gasto real

-2,15%

©

Tamano de mercado
(billones de pesos)

26,76

Inflacion anual

10,55%

Var. anual del gasto real

-2,33%

5]

Tamano de mercado
(billones de pesos)

6,18

Inflacidon anual

15,04%

Var. anual del gasto real

-2,38%

@

Tamano de mercado
(billones de pesos)

20,15

Inflacidon anual

8.37%

Var. anual del gasto real

-2,78%

v
4

Tamaio de mercado
(billones de pesos)

6,56

Inflaciéon anual

11,23%

Var. anual del gasto real

-2,96%

i

Tamano de mercado
(billones de pesos)

4,92

Inflacién anual

11.71%

Var. anual del gasto real

-3,01%
=2

Tamaio de mercado
(billones de pesos)

3,88

Inflaciéon anvual

11,94%

TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES

Var. anual del gasto real

-5,75%
\

Tamaio de mercado
(billones de pesos)

13,29

Inflacién anual

15,96%
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FUENTE: Gastometria Octubre-2023, RADDAR.
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En comparacion con octubre del ano pasado, el gasto en términos de voliUmenes tuvo una caida de 2,96%,
manteniendo la tendencia negativa que ha caracterizado los Ultimos11 meses, en los cuales los precios de la
canasta han crecido por encima de lo que ha aumentado el gasto de los hogares en dinero.

Por un lado, el encarecimiento de las bebidas alcohdlicas ha sido uno de los principales motores de la
inflacion de la canasta y del menor poder adquisitivo de los hogares en la misma. Igualmente, la prestacion

de servicios de turismo se ha visto golpeada por las alzas en los salarios y precios de servicios publicos y de
arriendos, lo que también ha contribuido a dicha inflacion.

Por otfro lado, el aumento en los precios de ofras canastas de mayor importancia para los hogares, como
alimentos, vivienda y comidas fuera del hogar, ha contribuido a que los hogares hayan sacrificado su gasto
en enfretenimiento, y por ende, hayan disminuido la participacion de la canasta en el gasto total; esto, ya

que en octubre de 2023 el pocketshare de la canasta fue de 5,79% comparado con un 6,44% en el mismo
mes de 2019.

Consumer ‘ \ = o S ADER BN e =N ‘
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EN OCTUBRE DE 2023
EN ENTRETENIMIENTO,
LOS HOGARES GASTARON

94,92

BILLONES DE PESOS

LA INFLACION ANUALEN LA
CANASTA SE UBICO EN

LO QUE TERMINO GENERANDO UNA
VARIACION DE

8.41%

EN DINERO

Y DE

-2,96%

EN UNIDADES

FUENTE: Gastometria Octubre-2023, RADDAR.



OCTUBRE FUE EL CUARTO MES DEL ANO EN EL QUE CRECIO EL GASTO EN
ENTRETENIMIENTO

DINAMICA DEL GASTO REAL MENSUAL EN
ENTRETENIMIENTO

oct-22

nov-22

dic-22

ene-23-23,08%

feb-23

mar-23
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may-23

jun-23
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oct-23

-16,27%
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INFLACION MENSUAL EN LA
CANASTA ENTRETENIMIENTO

1.31%

1.50%

Dentro de la dindmica mensual del gasto en
entretenimiento, octubre destaca con un
crecimiento de 2,5% frente a septiembre que
tuvo una dindmica negativa, y se convierte en
el cuarto mes del ano con una dindmica
positiva.

En este punto, destaca la importancia que ha
cobrado la canasta para los hogares, pues el
gasto en volUmenes crece aun cuando los
precios también crecen de manera mensual,
significando asi mayores desembolsos de
dinero por parte de los hogares para poder
adquirir mds volUmenes a mayores precios.

Lo anterior pudo ser incentivado
especialmente por la semana de receso
escolar que pudo aumentar el gasto en
servicios de distraccion y esparcimiento, que
tuvieron el mayor crecimiento del gasto
mensual (2,59%); asi como las celebraciones
de Halloween que han migrado a los publicos
de todas las edades, donde es habitual
encontrar gran cantidad de fiestas y eventos
en los que las bebidas alcohdlicas son uno de
los principales acompanantes, siendo este
producto el segundo de mayor crecimiento
mensual en gasto real (2,48%).

FUENTE: Gastometria Octubre-2023, RADDAR.



BEBIDAS ALCOHOLICAS FUE LA CATEGORIA ESTRELLA EN OCTUBRE

DINAMICA ANUAL DE LAS CATEGORIAS - OCTUBRE 2023 En general, todas las categorias de entretenimiento
= GASTO REAL = INFLACION experimentaron un aumento de precios frente a octubre del

ano pasado, aunque bebidas alcohdlicas y tabaco fue la mas

13,27% afectada, duplicando la inflaciéon de articulos culturales y otros

relacionados.

8,40%

6,20%

1.57% -

Como consecuencia, y ligado a la importancia de bebidas
alcohdlicas en la canasta, los hogares realizaron una mayor
asignacion de dinero (9,73%) para poder adquirir estos
productos, sacrificando asi la participacion de las otras
categorias en entretenimiento. No obstante, el alto nivel de

-2,05%

-3,26% precios de bebidas alcohdlicas no permitid que adquirieran mads
ARTICULOS CULTURALES Y OTROS SERVICIOS, AFICIONES, BEBIDAS ALCOHOLICAS, TABACO, en términos de volumenes, dejando como resultado una caida
RELACIONADOS DISTRACCION,ESPARCIMIENTO CIGARRILLO del 3,26% del gasto real, el mayor de las categorias analizadas.

COMPOSICION DE LA CANASTA - OCTUBRE 2023 REESTRUCTURACION DE LA CANASTA FRENTE A OCTUBRE DE 2022

ARTICULOS CULTURALES Y 0,68%
OTROS RELACIONADOS;
4,07%

SERVICIOS, AFICIONES,
DISTRACCION,ESPARCIMIENTO;
31,74%

-0,02%
BEBIDAS ALCOHOLICAS, 0.66%
TABACO, CIGARRILLO; A , -0,667%
C064c5| ;;% ° BEBIDAS ALCOHOLICAS, ARTICULOS CULTURALES Y SERVICIOS, AFICIONES,
! TABACO, CIGARRILLO OTROS RELACIONADOS DISTRACCION,ESPARCIMIENTO

FUENTE: Gastometria Octubre-2023, RADDAR.
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DINAMICA DE GASTO E

INFLACION DE

LAS

CATEGORIAS Y SUBCATEGORIAS DE LA CANASTA DE
ENTRETENIMIENTO EN OCTUBRE 2023

CATEGORIA Y SUBCATEGORIAS
DE LA CANASTA

GASTO REAL

INFLACION
ANUAL

ARTICULOS CULTURALES (SC)

OTROS ARTICULOS RELACIONADOS (SC)

2,0%

SERVICIOS PARA DISTRACCION, ESPARCIMIENTO (SC)

1,9%

ARTICULOS PARA AFICIONES (SC)

-2,6%

-33%

BEBIDAS ALCOHOLICAS (SC)

TABACO (SC)

2,5%
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Al interior de la canasta, destaca la categoria de
otros articulos relacionados siendo la Unica que
tuvo una disminucidn en sus precios frente a
octubre del ano pasado. Esta caida, que fambién
se da frente a septiembre de este ano (-0,70%),
puede estar muy relacionada al fortalecimiento
qgue ha tenido el peso colombiano frente al dolar
en los Ultimos meses, ya que denfro de Ia
categoria se encuentran productos que en su
mayoria son importados como computadores e
impresoras.

No obstante, el fuerte aumento de precios en
otros productos como bebidas alcohdlicas y en
otras canastas de gasto, ocasionaron que, a pesar
de un menor precio frente al mes y al ano pasado,
los hogares realizaran menos desembolsos de
dinero (-5%) frente a octubre del 2022.

Por su parte, la categoria de articulos culturales
tuvo la menor caida anual del gasto en volUmenes
a pesar de tener un aumento de precios de 10%
frente al ano pasado. Dentro de esta categoria,
destacaron los libros con la menor caida de gasto
real gracias a un crecimiento del gasto en dinero
del 5,38%. En este punto, es importante destacar
que septiembre y octubre son los meses con mds
ferias del liboro en Colombia, donde en octubre se
llevaron a cabo las del Eje Cafetero, Ipiales, Caliy
Monteria, entre otras, que pudieron impulsar el
gasto en este producto.

FUENTE: Gastometria Octubre-2023, RADDAR.



Barranquilla destaca como la
ciudad en la que el gasto en
voluUmenes de entretenimiento
tuvo la mayor caida frente al ano
pasado, de la mano de la mayor
inflacion anual.

En esta ciudad varios productos
impulsaron la inflacién, como los
articulos culturales, la cerveza, y
especialmente los servicios de
turismo, que enfrentaron un
aumento del 22% en sus precios,
lo que pudo estar ligado
especialmente al aumento en
salarios y al encarecimiento de la
energia en esta region.

Mientras tanto, Cali destacd con
la menor inflacién y caida del
gasto real en entretenimiento.

» BARRANQUILLA ﬁ 3.31%

E-201%

© 14,36%

8,78% %1 MEDELLIN

-3.02% %

11.28% &

BUCARAMANGA ﬁ 4,78%

5 2007

392% L cau ¢ 1019%

183%

92.19% §

» BOGOTA __T,i__ 5.74%

= AL

$ 13,14%
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EVENTOS DE
ENTRETENIMIENTO Y FECHAS

A TENER EN CUENTA 2

CALENDARIO OCTUBRE Y NOVIEMBRE 2023 #=8
\ ;\ Ra




¢ QUE SE VA A CELEBRAR EN OCTUBRE?

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB

] 2 3 4 Dia Mundiall 5 6 7 Dia Mundiall
Dia Internacional de Ias de los Animales del Algodén
Personas de Edad
/ De la Musu;o( J @
Del Vegetarianismo \

8 14

15 21

gz
22 23 24 25 i 26 27 28
Mundial de la
Pasta
P
XL

29 & | 30 3]

Elec.ciones 2 (gz‘;g;‘?‘;' de las

Regionales Del Arroz /

Halloween
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10 OCTUBRE

*Halloween y Elecciones.

FIESTAS DE SAN PACHO (QUIBDO)

. RECESO ESTUDIANTIL
. 1 FESTIVO
@ 6: PAGO CUOTA N° 3 DE IMPUESTO PREDIAL

19: ULTIMO PAGO DE IMPUESTO DE RENTA

28: FINAL COPA SUDAMERICANA

%I 29: ELECCIONES REGIONALES

MAS DE 18 CONCIERTOS

13: EL EXORCISTA




ESTADIO NEMESIO CAMACHO EL CAMPIN BOGOTA The Weekend

MOVISTAR ARENA BOGOTA RELS B 1 o CO N C I E RTOS
MOVISTAR ARENA BOGOTA BLESSD < : T U B R E

TEATRO JORGE ELIECER GAITAN BOGOTA KATIE JAMES

ROYAL CENTER BOGOTA The Warning

MOVISTAR ARENA BOGOTA ANDRES CEPEDA

, TEATRO MAYOR JULIO MARIO SANTO <
TEATRO LAURELES MEDELLIN AIRES DE FLAMENCO Y ZARZUELA DOMINGO BOGOTA DIEGO EL CIGALA

CENTAUROS CENTRO DE EVENTOS MEDELLIN NANPA BASICO SANCHEZ CERVECERIA ARTESANAL Bogota LINA SANABRIA

TEATRO MAYOR JULIO MARIO SANTO

3§ , . o DOMINGO BOGOTA DIEGO EL CIGALA
TEATRO JORGE ELIECER GAITAN BOGOTA EL PUMA - YO REGRESARE TOUR 2023

UNIVERSIDAD JORGE TADEO LOZANO BOGOTA CONCIERTO N°9,LA SOCIEDAD

MOVISTAR ARENA BOGOTA MORA - ESTELA TOUR
MOVISTAR ARENA BOGOTA SODA STEREO FILARMONICO

ATANASIO GIRARDOT MEDELLIN RAW ALEJANDRO
COLISEO LIVE BOGOTA SWEDISH HOUSE MAFIA

LA MACARENA MEDELLIN ROMPE MEDELLIN ] ) ]
TEATRO PABLO TOBON URIBE MEDELLIN CAMILO SESTO SINFONICO

CENTRO DE CONVENCIONES CAMARA Y

COMERCIO TUNJA TUNJA NANPA BASICO

PALACIO DE LOS DEPORTES BOGOTA NANPA BASICO

MOVISTAR ARENA BOGOTA RAW ALEJANDRO

MOVISTAR ARENA BOGOTA MANESKIN - RUSH! WORLD TOUR

Consume \ BAE REl A ACTA RNE e L " ADEC _ ENITDETENIAAIE
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11 NOVIEMBRE

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB x

] Dia Mundial 2 3 Dia del 4
del Veganismo Nelgle\Wiely)
FESTIVAL DE CINE DE BOGOTA
5 / 8 % 10 11

TZ L8 ), -\ ), =~ \ . 2 FESTIVOS
=] () €0}
SN 11-23: XXII JUEGOS DEPORTIVOS NACIONALES

] 2 ] 4 ] 5 ] 6 ] 7 ] 8 ~ 11: FINAL COPA LIBERTADORES

= Tz T 15Y 23: FINAL COPA COLOMBIA

=
-

"E 9: THE MARVELS

19 20 21 v 22 23 24 5, 25 16: BALADA DE PAJAROS, CANTORES Y
Mundial del Mundial del SERPIENTES
Vestido / De la Vino Tinto /
Television P A7 | Black Friday
=& 23: NAPOLEON
26 2 7 Ciber 28 29 30
Monday
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1-nov THE BONFIRE BOGOTA ALEX FERREIRA

2-nov TEATRO LAURELES MEDELLIN AIRES DE FLAMENCO Y ZARZUELA 1 1 ‘ O N ‘ I E RTO S

2-nov MOVISTAR ARENA BOGOTA FARRUKO

e MOVISTAR ARENA BOGOTA CAIFANES N O V I E M B R E

3-nov ESTADIO ATANASIO GIRARDOT MEDELLIN SOY REBELDE

3-nov MOVISTAR ARENA BOGOTA CARIN LEON

ROYAL CENTER BOGOTA ESTEMAN
4-nov ESTADIO ATANASIO GIRARDOT MEDELLIN SOY REBELDE

TEATRO SANTANDER BUCA;:MAN ESTEMAN

5-nov ESTADIO ATANASIO GIRARDOT MEDELLIN SOY REBELDE i
MOVISTAR ARENA BOGOTA BLUR

6-nov ESTADIO ATANASIO GIRARDOT MEDELLIN SOY REBELDE i i , : B
TEATRO JORGE ELIECER GAITAN BOGOTA HECIN LARRE%%STREMARAW
6-nov AUDITORIO MAYOR CUN BOGOTA SODOM TEATRO MAYOR JULIO MARIO SANTO
DOMINGO

7-nov TIEATRO MEXICO BOGOTA LACRIMOSA TEATRO MAYOR JULIO MARIO SANTO
DOMINGO

9-nov MOVISTAR ARENA BOGOTA CARLOS RIVERA ) ]
MOVISTAR ARENA BOGOTA | O /A N O oy

BOGOTA SARA BARAS: ALMA

BOGOTA SARA BARAS: ALMA

10-nov MOVISTAR ARENA BOGOTA JESSI URIBE .
LEON LARREGUI PRISMARAMA -

MEDELLIN

TEATRO METROPOLITANO JOSE GUTIERREZ MEDELLIN
10-nov TEATRO CALIMA CALI DIEGO EL CIGALA

11.12Y 13 MOVISTAR ARENA BOGOTA JUNGLE

NOV PARQUE SIMON BOLIVAR BOGOTA ROCK AL PARQUE

TEATRO JORGE ISAACS CALI ESTEMAN

11-nov MOVISTAR ARENA BOGOTA DANNA PAOLA
PARQUE SIMON BOLIVAR BOGOTA MEGALAND

13-nov ROYAL CENTER BOGOTA THE LUMINEERS ;
LA MACARENA MEDELLIN JUNGLE

14-nov CHAMORRO CITY HALL BOGOTA KIM HYUN JOONG «
MOVISTAR ARENA BOGOTA DIANA KRALL

15-nov e LAt LN ESTADIO PASCUAL GUERRERO CALI CONCIERTO DE CONCIERTOS

16-nov MOVISTAR ARENA BOGOTA MARCO ANTONIO SOLIS CENTRO DE EVENTOS AUTOPISTA NORTE Bogotd BORIS BREJJCHA

17-nov MOVISTAR ARENA BOGOTA MARCO ANTONIO SOLIS MOVISTAR ARENA BOGOTA AITANA - ALPHA TOUR

17-nov CENTRO DE ESPECTACULOS LA MACARENA MEDELLIN BLESSD PLANETARIO DE BOGOTA BOGOTA HERMANOS GUTIERREZ

Consumer NFORME DEI CAS FI1OS HOCARES — ENTRETENIMIE
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