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Var. anual del gasto real

0,96%

©

Tamaio de mercado

(billones de pesos)

26,86

Inflacién anual

5,65%
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Var. anual del gasto real

-0,84%

Tamaio de mercado

(billones de pesos)

0,49

Inflacién anual
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-1,22%
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Tamaio de mercado

(billones de pesos)

4,93

Inflacién anual

Var. anual del gasto real

-1,38%
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Tamaio de mercado

(billones de pesos)

3,95

Inflacién anual

9,33%

MODA

Var. anual del gasto real

-2,20%
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Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

2,56

Inflacién anual

2,54%

Var. anual del gasto real

-2,34%
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Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

6,31

Inflacién anual

9,64%
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-6,23%

Var. anual del gasto real
-2,55%
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Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

6,50

Inflacién anual

6,86%

6,68%

Var. anual del gasto real

-2,57%

0

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

20,33

Inflacién anual

8,31%

TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES

Var. anual del gasto real

-5,36%

\S

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

12,99

Inflacién anual

7,50%

FUENTE: Gastometria Junio-2024, RADDAR.




DINAMICA INTERANUAL DEL GASTO EN ALIMENTOS PARA EL HOGAR A NIVEL NACIONAL EN JUNIO DE 2024
TAMARNO DE MERCADO ~ —e— GASTO REAL INFLACION ANUAL EN LA CANASTA DE ALIMENTOS
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LO QUE TERMINO GENERANDO UNA
La inflacién anual de Alimentos para el hogar alcanzé su mayor crecimiento en lo corrido del afo, esto luego del cambio de VARIACION DEL
tendencia observado el pasado mes de abril, cuando luego de un lago proceso de desaceleracién en los precios, e incluso 2 meses

consecutivos de caida (febrero y marzo), los alimentos nuevamente presentaron un comportamiento al alza. Factores climéticos 6 6 70/

actuales y rezagos negativos del fenémeno de El Nifio, serian algunos de los causantes del repunte en los precios de esta canasta.

Por otro lado, esta dindmica generé una marcada desaceleracién en el gasto real de los hogares, que reporté un crecimiento de EN DINERO
0,96% siendo el méas bajo en lo corrido del afio que de continuar esta tendencia de alza en precios se podria esperar un nuevo

retroceso. Y DE

Por Gltimo, el Indice de precios de los alimentos de la FAO presenté una leve estabilidad explicada por una compensacién entre un o
alto crecimiento de precios en aceites vegetales, azGcar y productos lacteos; y un descenso en los precios de los cereales. Sin o , 96 /o
embargo, riesgos globales por drésticos cambios climéticos podrian generar una nueva presién sobre el precio internacional de los

alimentos. EN UNIDADES
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EN SU VARIACION MENSUAL, EL GASTO REAL SE CONTRAJO 1,82% MOSTRANDO UNA
PERDIDA DE PODER DE COMPRA EN ALIMENTOS RESPECTO AL PASADO MES DE MAYO
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La inflacién mensual de alimentos en el mes de junio
creci6 0,53% y siguid con una tendencia de
desaceleracién, sin embargo, mermando levemente su
ritmo.

Tubérculos (10,40%) y café y chocolate (5,71%) fueron
las subcategorias con mayor inflacién mensual.
Donde, por un lado, la papa ha mostrado una fuerte
alza en sus precios en los Gltimos tres meses (13,17%
en junio) como consecuencia de una baja oferta de
estos productos en el mercado. Las altas
temperaturas de los meses pasados adelantaron
algunas cosechas y a su vez se disminuyé la intensién
de siembra, hecho que podria estar cambiando de
tendencia entre mayo y junio, aprovechando a su vez
la llegada del fenémeno de La Nifia con la llegada de
las lluvias que favoreceria la produccién.

Por otro lado, los altos precios internacionales del
cacao han afectado al sector del chocolate. Las altas
temperaturas que afectaron a Costa Marfil y Ghana
dafiaron los cultivos de cacao generando una menor
oferta en el mercado internacional; de igual manera,
un envejecimiento de los arboles de cacao contribuyé
a la disminucién en las cosechas. Todo esto repercutié
negativamente en el precio local del chocolate en
Colombia, que, en el mes de junio mostré su mayor
inflacién mensual de 2024 (11,87%). Asimismo, el
impuesto saludable que grava este producto generé
una presién adicional a su precio de venta.

FUENTE: Gastometria Junio-2024, RADDAR.



TUBERCULOS Y PLATANOS FUE LA CATEGORIA CON MAYOR CRECIMIENTO DENTRO
DE LA COMPOSICION DEL GASTO EN DINERO DE LOS HOGARES EN ALIMENTOS

COMPOSICION DE LA CANASTA (EN CORRIENTES) iNDICE DEL POCKETSHARE REAL POR CATEGORIAS SOBRE EL TOTAL GENERAL

(JUNIO-2022=100) TUBERCULOS Y
120 PLATANOS; 114,35
HORTALIZAS Y
15 LEGUMBRES; 101,60
LACTEOS, GRASAS Y
i [¢] HUEVOS; 101,43
10,84% 1,58% CEREALES Y
o P ESCARO Y OTRAS 105 PRODUCTOS DE
PANADERIA; 100,25
o u CEREALES Y 100 : :
12,53% 12,64% PRODUCTOS DE Y ALIMEN;;)%;IARIOS,
PANADERIA 95 / ’
FRUTAS FRUTAS; 99,20
90 PESCADO Y OTRAS DE
NN NN NNNMMM®M®O®O®O®O®O$OOOSS$ I T TS MAR; 98,90
HORTALIZAS Y Fyaaaaqaqqaqaqaaagaagagaqgqaagaqgaaqaqaqqqq o
LEGUMBRES E % 6 8% >0 o8 £ £ 5>¢c5 6ot 38 &4 £ & 5 ¢ \[CARNESYDERIVADOS
2> 86 2% §& g gAY o2T FE EE g2 | DELACARNE 96,78
= ALIMENTOS . . . . e o .
VARIOS En la medida que el precio de la papa ha venido en fuerte aumento desde inicios de afio, los hogares han tenido
ve hacer mayores desembolsos de dinero para adquirir este producto. Esta dindmica se ve reflejada en que la
) q y p q P j q
-;E‘B\_Ili_ﬁﬁ%LSOS Y categoria de Tubérculos y platanos pasé de tener un 10,64% de participacién en junio de 2023 a ganar 2,64 pps
13,28%) en este junio de 2024, siendo ahora la tercera categoria con més peso dentro de la canasta de
) j 9 p
.#(AHCUTE\(I)S’SGRASAS alimentos, cuando hace un afio se ubicé en el top 7.
En el caso de la papa como producto, registré en junio una participacién de 3,29% dentro del gasto total
pap p 9 j particip g
= CARNES Y nacional, lo que es el 4to peso més alto de su historia, superada tan solo por los periodos febrero, marzo y abril
DERIVADOS DE LA del 2022, cuando altos costos de produccién y escasez por baja produccién elevaron fuertemente el precio del
CARNE P y P ja p P

producto y por tanto los hogares también tuvieron que desembolsar mas dinero.

Por otro lado, la categoria de alimentos varios continGa ganando participacién donde se concentran una gran

23 24 cantidad de productos afectados por el impuesto saludable, presionando entonces al alza el peso de la
! ! categoria dentro del total de los alimentos.
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VAR ANUAL GASTO REAL

CEREALES Y PRODUCTOS DE PANADERIA (C )
CEREALES (SC )

PRODUCTOS DE PANADERIA (SC )

TUBERCULOS Y PLATANOS (C )

TUBERCULOS (SC )

PLATANO (SC)

HORTALIZAS Y LEGUMBRES (C )

HORTALIZAS Y LECHUGAS FRESCAS (SC )
HORTALIZAS Y LECHU((;éS) SECAS Y ENLATADAS
FRUTAS (C)

FRUTAS FRESCAS (SC)

FRUTAS EN CONSERVA (SC )

CARNES Y DERIVADOS DE LA CARNE (C )
CARNES (SC)

DERIVADOS DE LA CARNE (SC )

PESCADO Y OTRAS DE MAR (C )

PESCADO FRESCO, CONGELADO, SALADO,EN (SC )
OTRAS DE MAR (SC )

LACTEOS, GRASAS Y HUEVOS (C )

HUEVOS (SC )

LECHE Y DERIVADOS (SC )

ACEITES Y GRASAS (SC)

ALIMENTOS VARIOS (C )

PANELA Y AZUCAR (SC )

CAFE Y CHOCOLATE (SC)

CONDIMENTOS (SC )

ABARROTES (SC )

BEBIDAS NO ALCOHOLICAS (SC )

INFLACION ANUAL

«/ RAADVY

-0,82% || 1,71%
-2,29%0 0,72%
-0,67% || 3,54%
11,32%
40,82%
-2,670l -17,47%
-3,04%1 11,02%
-3,09580 18,93%
- -7,01%
-2,00%1 16,29%
-2,05%0 16,37%
-3,1158 10,02%
-3,37%0 3,20%
-2,9788 1,93%
-2,38%80 16,22%
-2,59%l 1,51%
-2,37. 1,51%
-3,2850 1,51%
-1,22%]] 1,74%
-1,97= -2,80%
-2,51 2,16%
0,27% -13,28%
-1,96= 11,83%
-2,12 3,39%
-2,0290 19,39%
-2,32 6,43%
1,479 15,65%
-2,33%0 10,56%
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NUEVO REPUNTE INFLACIONARIO EN LA

CANASTA ESTARIA CONTRAYENDO
NUEVAMENTE EL GASTO EN
LA CANASTA

La categoria de Tubérculo y plétanos crecié anualmente cerca de 20% en
términos de unidades, que estuvo apalancado principalmente por un mayor
gasto en otros tubérculos diferentes a la papa y a la yuca, lo que podria
estar mostrando un movimiento de los hogares a gastar en productos
sustitutos de la papa ante su fuerte incremento de precios.

Por otro lado, destaca el comportamiento del precio de los huevos, que
continGan con una tendencia de caida en los precios, para este caso -2,80%
anual. Esto se ha dado en respuesta a una mejora notable en la produccién
del sector, que ante una caida en la demanda genera un ajuste a la baja en
los precios. De alguna manera se esperaria que esta dindmica continue en el
tercer trimestre del afio.

Es importante sefialar que, aunque las frutas presentaron una inflacién
anual del 16,29%, estdn experimentando un proceso de ajuste a la baja en
sus precios. En la dindmica mensual, reportaron un decrecimiento del -
5,02%, impulsado principalmente por una inflacién negativa en las moras (-
10,76%) y las naranjas (-5,09%). La mayor produccién y abastecimiento de
estos productos serian los principales factores que propiciaron esta
dindmica.

En el caso de las moras, sus precios se estén ajustando nuevamente después
del choque negativo transitorio de oferta que se produjo en Cundinamarca
debido a una bacteria que afecté las cosechas, generando un fuerte repunte
inflacionario.

Ahora bien, en términos generales, si excluimos el fuerte crecimiento del

gasto en tubérculos y pladtanos podriamos estar nuevamente en un proceso
de contraccién del gasto real en la canasta de Alimentos para el hogar.

FUENTE: Gastometria Junio-2024, RADDAR.



GASTO EN

ALIMENTOS PARAEL DINAMICA ANUAL
HOGAR

EN LAS 5 CIUDADES GASTO

POCKET-
PRINCIPALES $INFLACI6N @
T | REAL SHARE

' Las ciudades capitales mostraron una fuerte desaceleracion |
| en el gasto real de alimentos en junio de 2024. Respecto al !
' dato reportado en mayo, Cali y Medellin tuvieron los [ \

' desempefios més bajos ya que perdieron terreno en 2,93pps | o o ( o \
: ’ E 0937 /O 8,45 /O 28,08 /O

'y 2,60pps, respectivamente.

' Para el caso de Barranquilla, que, si bien no tuvo la mayor
" inflacién anual en este mes, los hogares de la ciudad si E o o o

. sintieron una pérdida de poder de compra de alimentos. De | MEDELLiN 0’57 /O 5905 /O 34’92 /O
i alguna manera, el fuerte aumento de precio de los servicios |
' poblicos, especialmente el de energia eléctrica ha podido E
' reducir la capacidad de gasto de los hogares en esta ciudad. ] o o o

. Esta dindmica estuvo jalonada principalmente por la | CALI 0925 /O 6902 /O 35’66 /O
| categoria de Hortalizas y legumbres, que cayé -3,34%.

' Ahora, en la medida que esta ciudad cuenta con el mayor ]
| i icié : o o o

' peso de los alimentos dentro de la composicién total del :BUCARAMANGA _0’40 /O 5,96 /O 32,80 /O

. gasto, mayores repuntes en la inflacién podrian estar
1
. generando fuertes afectaciones tanto en el gasto como !

" incluso en indicadores de seguridad alimentaria y pobreza. :

| | (o) o, o,

i Por otro lado, segun la UPRA, en Bogotd (-12,8%), i BARRANQUILLA \ 1’15 /O ) 3’12 /O k 36’17 /O)
i Bucaramanga (-8,8%) y Cali (-2,8%) se presenté una caida ]
' anual en el abastecimiento de alimentos durante el mes de ]
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Var. anual del gasto real

2,11%

@,

Tamano de mercado

(billones de pesos)

79,57

Inflacién anual

3,86%

DINAMICA DE LAS CANASTAS DE CONSUMO 2024-II

Var. anual del gasto real

1,10%

Tamano de mercado

(billones de pesos)

1,47

Inflacién anual

-5,48%

Var. anval del gasto real

0,55%

i

Tamaio de mercado

(billones de pesos)

14,75

Inflacién anual

7,09%

Var. anual del gasto real

0,47%

L=

Tamano de mercado

(billones de pesos)

1,87

Inflacién anual

9,54%

MODA

Var. anual del gasto real

-0,25%

I

Tamaio de mercado

(billones de pesos)

7,65

Inflacién anual

2,85%

Var. anual del gasto real

-0,47%

2y

Tamaio de mercado

(billones de pesos)

18,85

Inflacién anual

9,79%
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Var. anual del gasto real

-0,63%

v
1

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

19,44

Inflacién anual

6,88%

Var. anual del gasto real

-0,65%

)

Tamaio de mercado

(billones de pesos)

60,75

Inflacién anual

8,32%

TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES

Var. anual del gasto real

-4,22%

\8

Tamaio de mercado

(billones de pesos)

38,86

Inflacién anual

8,49%

FUENTE: Gastometria Junio-2024, RADDAR.




DINAMICA ANUAL DEL GASTO TRIMESTRAL EN ALIMENTOS PARA
EL HOGAR A NIVEL NACIONAL EN EL 11Q DE 2024 EN LA CANASTA DE

——TAMARNO DE MERCADO ~ —8—GASTO REAL ALIMENTOS PARA EL HOGAR,
LOS HOGARES GASTARON

$ 79 9 5 BILLONES DE PESOS

LO QUE TERMING GENERANDO UNA VARIACION DEL

6,09% EN DINERO Y DE
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POCKETSHARE ALIMENTOS PARA EL HOGAR EN LOS ULTIMOS El segundo trimestre del afio cerré con una leve desaceleracién del gasto real
ANOS en alimentos, jalonado principalmente por el bajo desempefio mostrado en
35% 32,96% i junio. Por su parte, el gasto corriente mostré un crecimiento anual de 6,09%
i 29,21% 31,14% 31,53% 31,42% mostrando un cambio en la tendencia.
30% 25,75% De alguna manera, el cambio de tendencia en la inflacién, que ahora se
25% encuentra al alza, estaria nuevamente perjudicando el poder de compra de los
20% hogares.

15%
Entre los factores que presionaron a la baja el desempeno del gasto en esta

canasta estaria el repunte de precios en alimentos ultraprocesas por la presién
ocasionada por el impuesto saludable, asimismo, un fuerte crecimiento en el
precio de la papa y el chocolate. Se espera que la finalizacién del fenémeno de
El Nifio permita ajustar nuevamente a la baja los precios de estos productos.
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LA INFLACION ANUAL CAMBIO DE TENDENCIA Y CRECIO 3,58 pps RESPECTO EL
DATO REPORTADO EN EL PRIMER TRIMESTRE

DINAMICA ANUAL DEL GASTO REAL E
INFLACION PROMEDIO POR

INFLACION ANUAL PROMEDIO DEL
TRIMESTRE - ALIMENTOS PARA EL

HOGAR

2019-11
2019-111

2019-1V
2020-1
2020-11
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2020-IV
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2024-1
2024-11

3,86%

CATEGORIAS

INFLACION ANUAL PROMEDIO

- 2024-11

= VARIACION GASTO REAL

HORTALIZAS Y LEGUMBRES
-2,26%

CARNES Y DERIVADOS DE LA CARNE o
-1,40%

PESCADO Y OTRAS DE MAR
-0,78%

ALIMENTOS VARIOS
43% |

6,70%
i
3,45%
|
1,10%
|
10,44%

19,44%
FRUTAS
0,09%
) 1,84%
LACTEOS, GRASAS Y HUEVOS
I 0,97%

CEREALES Y PRODUCTOS DE
PANADERIA

1,30%

I 1,18%

) o -1,98%
TUBERCULOS Y PLATANOS

Los impuestos saludables y el fenémeno de El
Nifio fueron los principales factores que
presionaron al alza los precios de los alimentos
en Colombia.

En términos reales, las categorias de Hortalizas y
legumbres y carnes y derivados de la carne
fueron las més afectadas, donde los hogares
percibieron una pérdida de poder de compra.

Por otro lado, si bien la categoria de Cereales y
productos de panaderia crecié 0,96% anual en
términos reales, durante este trimestre y en
general en lo corrido del afio, el comercio ha
mencionado un debilitamiento en la demanda de
pan, consecuencia del importante incremento en
precios que tuvo este producto luego de la
alteracién de la oferta global de trigo, que
termind por incrementar los costos de
produccién. En este caso, el pan tuvo una
contraccién de 2,18% anual en junio.

Por Gltimo, la leche fue otro de los productos que
tuvieron una desaceleracién en la demanda por
parte de los hogares en este trimestre, explicado
posiblemente por un cambio en las tendencias de
consumo hacia productos sustitutos como leches
vegetales.

FUENTE: Gastometria Junio-2024, RADDAR.
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BARRANQUILLA TUVO EL DESEMPENO MAS BAJO EN GASTO REAL DURANTE ESTE
SEGUNDO TRIMESTRE

POCKETSHARE ALIMENTOS PARA EL HOGAR CIUDADES
PRINCIPALES

VARIACION ANUAL DEL GASTO REAL EN LAS CIUDADES
PRINCIPALES - ALIMENTOS PARA EL HOGAR

22023-11 =2024-II

35,15% 34,99%

35,49% 35,80%

O,
37,00% 34 10%

2,40%

2,13%

=2023-1l =2024-11

32,95% 32,86% 1,42%

0,55%

27,57% 27,64%

-4,24%

-5,03%

-6,04%

BOGOTA BUCARAMANGA MEDELLIN CALI BARRANQUILLA

CALI MEDELLIN BOGOTA

BUCARAMANGA BARRANQUILLA

Al cierre del segundo trimestre del afo, las ciudades capitales mostraron una marcada desaceleracién del gasto en unidades, sin embargo, se evidencia una alta disparidad entre las
ciudades del centro de la ciudad y aquellas que se encuentran en la periferia. Cali, que fue la ciudad con mejor desempefio crecié 2,40% anual, mientras que Barranquilla crecié tan
solo 0,55%, es decir, una diferencia de 1,85pps. Para el caso de esta Gltima ciudad, y en general de aquellas que se encuentran en la regién caribe, como Monteria y Cartagena, los
datos no son alentadores. Los mayores costos de produccién, especialmente por aumentos en el precio de la energia eléctrica, han afectado la produccién, pero también el gasto de
los hogares, quienes han tenido que hacer un mayor esfuerzo para pagar este servicio y por tanto han visto una reduccién en otras categorias de gasto.

Para el caso de Cali, el gasto en otros tipos de tubérculos pudo apalancar el crecimiento real de los alimentos durante este trimestre.

RAAD | FORMEDEL GASTO DE O HOGARES - ALMENTOS PARAEL HOSAR
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FUENTE: Gastometria Junio-2024, RADDAR.
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