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DINAMICA DE LAS CANASTAS DE CONSUMO MARZO0-2025

Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real

MODA

Var. anual del gasto real

5,18% 4,70% 4,02% 3,90% 3,85%
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Var. anual del gasto real
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Tamaiio de mercado

Tamaiio de mercado Tamaiio de mercado

(billones de pesos) (billones de pesos) (billones de pesos) (billones de pesos) (billones de pesos)

2,76 5,36 0,49 4,42 28,1

Inflacién anual Inflacién anual Inflacién anual

-5,46% 6,47% 4,62%

Inflacién anual Inflacién anual

2,60% 4,19%
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RAADVY

Var. anual del gasto real

3,35%

0

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

22,0

Inflacién anual

5,52%

COMUNICACIONES

Var. anual del gasto real

2,93%

%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

14,0

Inflacién anual

4,60%

Var. anual del gasto real
2,87%
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Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

6,99

Inflacién anual

4,81%

Var. anual del gasto real

2,72%
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Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

6,94

Inflacién anual

7,56%

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR.




DINAMICA ANUAL DEL GASTO DE
LOS HOGARES EN EN MARZO )
TAMANO DE MERCADO

DE 2025 5,18%

———TAMANO DE MERCADO  —e—GASTO REAL INFLACION ANUAL INFLACION ANUAL GASTO CORRIENTE GASTO REAL
20%
” MODA CONTINUO RECUPERANDOSE Y SE POSICIONO EN MARZO
COMO LA CANASTA CON MAYOR CRECIMIENTO DEL GASTO,
15% IMPULSADA POR UNA POSIBLE MEJORA EN LA CAPACIDAD Y

DISPOSICION DE COMPRA

Con un notorio repunte del crecimiento del dinero asignado a la canasta
10% Moda (7,91%), los hogares lograron adquirir cinco unidades més en articulos y
servicios relacionados con la moda frente a marzo del afio pasado. Con esto,
se continué con el proceso de ajuste del gasto en la canasta e incluso, se
presenté un crecimiento superior al promedio de marzo en los afos 2017-2019

O,

5% 5,18% (2,46%).
La dindmica se pudo estar favoreciendo de una menor inflacién en la canasta

\\M\

&

frente al afio pasado y un mayor nimero de ocupados en el inicio de afio de
2025 (ene-feb) frente al mismo periodo del afio pasado. Lo que podria estar
mejorando la capacidad de gasto al interior de los hogares en bienes no
cotidianos como los relacionados con la moda, més adn teniendo en cuenta el
Hot Sale realizado en marzo, que pudo mejorar la capacidad de gasto en
diferentes compras realizadas a través de internet. Asi mismo, la confianza
-5% de los consumidores y su disposicibn a comprar bienes, muebles y
electrodomésticos tuvo mejoria frente al afio pasado, lo que podria estarse
trasladando a la disposicién de gasto en la canasta moda.
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FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR.
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LA CAIDA DEL GASTO MENSUAL EN MARZO FUE MENOR A LA DEL ANO
PASADO A PESAR DE REPUNTES EN LOS PRECIOS

INFLACION MENSUAL EN MODA

0,32%
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El gasto de los hogares en marzo reflejé
resiliencia y esfuerzo en el bolsillo, al presentar
una caida del gasto en el mes (-4,44%) menor a la
de marzo del afio pasado (6,93%). El gasto se
pudo dinamizar en el mes con la realizacién del
Hot Sale, en el que diferentes
electrénicos participaron con ofertas en prendas
de vestir, ropa para el hogar, accesorios y
calzado, asi como también, la anticipacién de
compras para la jornada de vacaciones de
Semana Santa pudo influir en el gasto de algunas
prendas ligeras y vestidos de bafo.

comercios

No obstante, el inicio del 2025 ha estado
marcado por constantes repuntes en la inflacién
mensual en Moda, la cual en caso de mantenerse
podria limitar las cantidades adquiridas en la
canasta en préximos meses. El comportamiento
puede estar ligado al incremento consecutivo en
términos mensuales del Indice de Precios al
Productor desde enero en textiles, prendas de
vestir, calzado y cuero, lo que ha hecho que en
términos anuales el crecimiento de los precios
corte con el ritmo de decrecimiento que habia
mantenido desde el 2023. Al interior de la
canasta, en el mes las argollas y los servicios al
vestuario fueron los que mas jalonaron el
crecimiento de los precios nuevamente.

DINAMICA MENSUAL DEL GASTO REAL

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR.

22
N
e
o
N
o2
o
™
o
—
2 X o 3
() O\o
o N R O
N o 5y &
0 O & ™
2 R N S
M ¥o) 0 =
O ™ < ) 0 <
g L S )
o ™ N o o ¥
[ | 1 "Q\ 1
<t
i o2
0
0
=
N
1
g ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ & & & O OO
&y 0§ § ¢ § 6§ @ § §F & §F §F §
= = XX £ = o 9o +* > v 0o Q09 -
T 2 2 |5 = o
g 3 g2 2 = % & & 2 ® § @& ¢



LOS PRECIOS DEL ORO Y LOS SERVICIOS CONTINUARON
PRESIONANDO EL BOLSILLO AL INTERIOR DE MODA

10 INDICE DEL POCKETSHARE CORRIENTE POR CATEGORIAS (MARZ0O-2023=100)
108 SERVICIOS DEL
-1,63%  _VESTUARIOY
VESTUARIO; 106 CALZADO; 106,41
49,11% o4 L ARTICULOS DE
JOYERIA, OTROS
102 PERSONALES; 105,48
100 — —— -
POCKETSHARE o8
?;';R;i':;f 96 VESTUARIO; 94,77
ROPA DEL HOGAR;
94 N 94,33
[ REESTRUCTURACION ] 2
vs. FEB-24 ) 92 [ CALZADO; 91,48
ARTICULOS DE %

JOYERIA, OTROS

(3¢ [%¢] (3¢ ™ ™ ™ ™ ™ ™ (%¢] < < < < < < << < < < < < n Te) n
PERSONALES: A 212% O L L A (G U U L . N SR L) (RS S LN A (N (R
> ’ 55 5 53 5 5t s 3 5L 5535t fdos
22,856 £ [+} £ .2. = g’ g o c T o - £ [+ £ .2, =) S " o c o o ._.q_) £
Con el continuo repunte del precio internacional del oro ante la incertidumbre internacional, el esfuerzo en el bolsillo por
CALZADO:; 10,77% mantener el gasto en joyeria se ha incrementado e incluso, el gasto en argollas podria estar siendo tomado como inversién
por parte de los hogares al no verse una desaceleracién del precio del oro en el Gltimo afo. Asi mismo, la inflacién en servicios
SERVICIOS DEL publicos y en los arriendos pueden seguir presionando la inflacién en servicios al vestuario y calzado, aumentando el espacio
VESTUARIO Y del bolsillo que los hogares destinan al rubro en bisqueda de mantener su gasto.
CALZADO; 9,87% o
-0,59%
ROPA DEL Por otro lado, la estabilidad de los precios del vestuario y calzado ha hecho que el espacio del bolsillo asignado a estas
HOGAR; 7,40% & 0.37% categorias se reduzca, aunque sin sacrificar las unidades, por lo que el aprovechamiento de promociones y uso plataformas
o o . o . ., - - o
’ digitales podrian estar siendo claves en la recuperacién del gasto en algunos articulos a los que se podria estar accediendo a
9 p p 9 9 q P
-0,26% bajos precios, mds aun, teniendo en cuenta el crecimiento de internet en 2024 como canal de compra al interior de Moda

segun el ConsumerTrack de Raddar.

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR.



VAR ANUAL GASTO REAL INFLACION ANUAL EN MARZO TODAS LAS
mar-24 mmar-25 cmar-24 - mar-25 CATEGORiAS SUPERARON

EL CRECIMIENTO DE GASTO

1,16%

1 1,89%

----- ' ... REAL PRESENTADO EL ANO
- PASADO

. i
1,87% i i 3,53% Todas las categorias al interior de Moda presentaron
: : una mejora en su dindmica de crecimiento del gasto
real frente a marzo del afo pasado, destacandose el
crecimiento del gasto en articulos de joyeria y otros
personales y vestuario. La mejora en la dindmica del

i ! uso del crédito, concretamente en tarjetas de crédito,
0,90% : 9,33%

ARTICULOS DE JOYERIA,
OTROS PERSONALES (C)

VESTUARIO (C )

, pudo apalancar el gasto en Moda durante marzo,
e A ARasaaaaans - - tanto en prendas y accesorios que significan bajos
y ]

3,06% 8.77% desembolsos como en otros articulos de mayor

desembolso como calzado, aunque los precios de esta

jmmmmmm o categoria  han decrecido en términos anuales,

! . .
| 3,96% favoreciendo la capacidad de gasto de los hogares.

1
1

Aol DEL lelel RS ) - T . La categoria de articulos de joyeria y otros personales

SERVICIOS DEL VESTUARIO Y
CALZADO (C )

mantuvo al alza su inflacién y fue la que mas presiond
los precios en Moda debido a la inflacién en argollas.
: No obstante, otros accesorios y articulos relacionados
i 3,10% con la marroquineria mantuvieron una baja inflacién,

CALZADO (C)

_________ . lo que pudo impulsar el gasto en diferentes articulos

2,48% -0.20% gue pueden complementar a las prendas de vestir y no
necesariamente representan un alto desembolso, pero
si les permite a los hogares darse un gusto en el mes y
sentirse alineados con tendencias.

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR. 6




INFLACION ANUAL

s TR D'NAM'CA ANUAL DEL
4% 3,79% GASTO EN

3% CALI; 3,13%

N MEDELLIN; 2,65% EN LAS 5 CIUDADES

’ BUCARAMANGA;
2% 220 PRINCIPALES

2% BOGOTA; 1,37%
1% Al igual que la tendencia nacional, los hogares en
1% todas las ciudades principales superaron el
crecimiento presentado en marzo del afio pasado,
mostrando la mejor dindmica en las ciudades de
Barranquilla y Cali. En Barranquilla los ingresos que
dejé6 el Carnaval y los conciertos de Shakira
pudieron mejorar la capacidad de gasto en bienes

~ no cotidianos como los relacionados con la moda.
GASTO REAL ANUAL También, la Maratén que se realizé en la ciudad
pudo dinamizar el gasto en prendas y calzado
deportivo.

0%
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timar-24 mEmar-25

o,
L8825 Por otro lado, los hogares en Bucaramanga

presentaron el crecimiento mds bajo en
5,92% comparacién con las demds ciudades, no obstante,

5,13% 5,11% los hogares lograron adquirir 4,6 unidades més en
4,66%

articulos y servicios relacionados con la moda frente
a marzo del afio pasado. Los hogares en la ciudad
presentaron la mejor dindmica de gasto en sdbanas,
cobijas y otros articulos de ropa para la alcoba en
comparacién con las demds ciudades principales,
por lo que en marzo pudieron haber aprovechado
[ para renovar estos articulos que normalmente
BOGOTA MEDELLIN BUCARAMANGA ) tienen una baja frecuencia de compra.

-
RAG DVH FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR. 7
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MODA PRESENTO LA MEJOR DINAMICA TRIMESTRAL
DE GASTO DESDE MEDIADOS DE 2022

———TAMANO DE MERCADO —e— GASTO REAL INFLACION ANUAL

En el IQ 2025 los

hogares gastaron en total 60%
50%

$279,70 &

30%
BILLONES DE PESOS

20%

(0073

0%
3,06%* -10%

-20%

$854 |-

BILLONES DE PESOS

2020-1
2020-I1
2020-111
2020-1V
2021-1
2021-11
2021-11
2021-IV
2022-1
2022-I
2022-11l
2022-1V
2023-1
2023-I1
2023-llI
2023-IV
2024-1
2024-11
2024-111
2024-1vV
2025-1

La canasta Moda presenté el crecimiento del gasto real més alto desde el segundo trimestre de 2022, lo que refleja una
continuacién en el proceso de recuperacién de gasto, en el que en el primer trimestre del 2025 los hogares lograron
adquirir casi cuatro unidades mds en articulos y servicios relacionados con la moda frente al mismo periodo del afo
MODA anterior. Esto, gracias a un mayor esfuerzo en dinero (6,30%) y una inflacién estable (2,43%), asi como también, el gasto
se pudo haber visto impulsado en el trimestre por mejoras en el panorama del empleo, una mayor confianza, mayor uso

En la canasta de

*Peso de la canasta en el gasto total nacional IQ 2025 del crédito, las jornadas promocionales de enero, el regreso a clases y el Hot Sale en marzo.

No obstante, las tensiones internacionales y la revaluacién del délar podrian aumentar en el futuro los precios de prendas y
calzado importados asi como también, podria incrementar los costos para los fabricantes de prendas de vestir y textiles
colombianos, lo que podria jalonar al alza la inflacién en la canasta y limitar la capacidad de gasto de los hogares.

RAG DVH FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR. 9




EL 2025 ARRANCO CON UN ESFUERZO EN EL BOLSILLO POR INCREMENTAR EL
GASTO EN ARTICULOS DE JOYERIA Y OTROS PERSONALES

COMPOSICION DE LA CANASTA

2,53% 2,46% Miid B T et

1,92% 1,73%

VESTUARIO ARTICULOS DE JOYERiA, OTROS PERSONALES mCALZADO SERVICIOS DEL VESTUARIO Y CALZADO ROPA DEL HOGAR
-1,40% #1,83% -0,54% #4.0,35% -0,24%
2025-1 49,33% 22,66% 10,83% 9,76% 7,43%
VARIACION ANUAL DEL GASTO REAL POR CATEGORIAS INFLACION ANUAL POR CATEGORIAS
172024-1 m2025-1 ©2024-1 = 2025-1

6,91% 9,72%
8,15% pooooos :8,72 %

4,28% 4.76% i

1,61% 1,51% | 1,69% 1429% i 0,89%
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ARTICULOS DE VESTUARIO ROPA DEL HOGAR CALZADO SERVICIOS DEL ARTICULOS DE VESTUARIO ROPA DEL HOGAR CALZADO SERVICIOS DEL
JOYERIA, OTROS VESTUARIO Y JOYERIA, OTROS VESTUARIO Y
PERSONALES CALZADO PERSONALES CALZADO

Todas las categorias de Moda lograron crecer en el primer trimestre del afio, destacéndose el crecimiento de la categoria Articulos de joyeria y otros personales, el cual se vio impulsado
por una mayor asignacién de gasto en dinero en medio del repunte en precios. No obstante, en todas las categorias los hogares lograron adquirir més de una unidad frente al primer
trimestre de 2024, jalonado mayormente por el buen desempefio que tuvo el gasto en marzo.

La inflacién en las categorias de vestuario y calzado se ha mantenido relativamente estable, lo que podria estar siendo un aspecto clave en la capacidad de gasto en estos rubros y en la
posibilidad de recuperar las cantidades en estas categorias por parte de los hogares, luego de un periodo de caidas en el gasto (2023) y crecimientos mesurados (2024). En linea con
esto, la renovacién de prendas podria estar siendo clave en la recuperacién del gasto de los hogares en la canasta, més adn teniendo en cuenta el crecimiento de necesidad como
motivo de compra en Moda segin el ConsumerTrack de Raddar.

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR. 10



CON UN MAYOR ESPACIO DEL BOLSILLO ASIGNADO A MODA, EN BARRANQUILLA
Y CALI SE PRESENTARON LOS MAYORES CRECIMIENTOS DEL GASTO REAL

DINAMICA ANUAL DEL GASTO EN LAS
CIUDADES PRINCIPALES - MODA

INFLACION ANUAL

BARRANQUILLA

CALI

MEDELLIN

BOGOTA

BUCARAMANGA

= VAR ANUAL GASTO REAL

2,75%

6,04%

PESO DE LA CANASTA MODA EN LAS
5 CIUDADES PRINCIPALES

MEDELLIN  BARRANQUILLA BOGOTA  BUCARAMANGA CALI

2,61%

4,85%

299% |20 261 | 320% | 252%

0,02% 0,09% -0,07% -0,07% 0,03%

VS 2024-I VS 2024-1 VS 2024-| VS 2024-| VS 2024-|

2,86%

4,30%

1,07%

3,75%

1,83%

3,58%

v En linea con una mayor participacién de la canasta Moda frente al primer trimestre de 2024, en las ciudades
de Barranquilla y Cali los hogares presentaron los mayores crecimientos del gasto real frente a las demés
ciudades principales. En ambas ciudades una menor tasa de desempleo promedio en el inicio de afo (ene-
feb) frente al mismo periodo del afio anterior, podria estar incidiendo en la capacidad de gasto en articulos y
servicios no bésicos como los relacionados con la moda, asi como también, una mejor confianza de los
consumidores y disposicién a comprar podria estar incidiendo positivamente en el gasto de los hogares en
Moda en estas ciudades.

v Por otro lado, los hogares en Medellin incrementaron también su espacio del bolsillo asignado a la canasta
Moda, derivando en el tercer crecimiento del gasto real méas alto (4,30%) en comparacién con las demas
ciudades. Distintas dindmicas podrian estar impulsando la dindmica, como un mejor panorama del empleo
favorecido por una mayor ocupacién en sectores favorecidos por el turismo como alojamiento y servicios de
comida. Adicionalmente, en Medellin han entrado al mercado nuevas marcas con identidad local y un nivel
de calidad alto, las cuales han tenido una gran acogida en la ciudad y en otros mercados, lo que podria
estar dinamizando también el gasto en Moda de los hogares en la ciudad.

FUENTE: Gastometria Marzo-2025, RADDAR.
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