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¢QUE HA PASADO EN LOS PRIMEROS 3 MESES DE 2025 EN COLOMBIA?

ENERO FEBRERO MARZO
e . \
oA, Hubo un incremento de Incrementaron las tarifas El Banco de la Repul?llcq lnantuvoola
Ce 3,6% en la cartera crediticia, residenciales y comerciales de gas. tasa de interés en 9,5%.

jalonado por vivienda y comercial.

Se declaré el estado de conmocién
aTrm interior por la violencia en
el Catatumbo y se implementaron

medidas tributarias para
enfrentar la crisis.

°o000°

El impuesto a los alimentos
ultraprocesados en Colombia
aumenté al 20%, completando el
ajuste gradual definido en la reforma
tributaria de 2023.

o

Incrementaron las tarifas en

transporte piblico, intermunicipal y

u ' aéreo. También hubo alza en
y R o combustibles, peajes y costos de
mantenimiento.

Los conciertos de Shakira generaron

# un impacto econémico y aportaron a
la creacién de empleos directos e
indirectos, que pueden ser

temporales

Colombia se consolidé como el

?ﬁeﬁe segundo exportador de flores a nivel
',, global ante la llegada de San
: Valentin, temporada que generé maés
de 200.000 empleos en el sector.

Icetex eliminé el subsidio a la tasa de
&~ interés, afectando mayormente a los
egresados.

Entre enero y febrero, las
exportaciones aumentaron 1,7%
frente a 2024, impulsado por
productos agropecuarios.
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La venta de vehiculos crecié un
37,5% anual, el mejor
comportamiento del 2025.

J

El Hot Sale, del 13 al 17 de marzo,\
presenté un aumento del 7,1% frente
a 2024 en transacciones
electrénicas./
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Escasez de medicamentos en Colombia por:

* Aumento en la demanda.
d * Problemas en la obtencién de

materias primas.

* Falta de laboratorios o fabricantesj

Inicié la temporada de lluvias, que
podria tener precipitaciones por
encima de lo normal entre marzo y
mayo.

FUENTE: Infobae, El Pais, El Tiempo, El Espectador, 2
LaRepublica




EL GASTO DE LOS HOGARES EN EL IQ 2025 FUE DE $279,7 BILLONES DE PESOS,
MIENTRAS QUE EL GASTO EN MARZO FUE DE $91,24 BILLONES DE PESOS
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1Q 2021 | 11Q 2021 | lIQ 2021 | IVQ 2021 | 1Q 2022 | 1IQ 2022 | IlIQ 2022 | IVQ 2022 | I1Q 2023 | 11Q 2023 | IlIQ 2023 | IVQ 2023 | 1Q 2024 | 11Q 2024 | lliIQ 2024 | IVQ 2024 | IQ 2025
VAR. ANUAL
GASTOREAL | 1,80% | 7,41% 6,33% 5,60% |3,97% | 555% 3,76% 0,74% |-2,49% | -3,34% -2,52% -1,22%| 0,18% | .0,68% -1,13% 1,18% | 1,82%
TRIMESTRAL

¢QUE SUCEDIO PARA QUE EL GASTO DE LOS HOGARES CRECIERA 1,82% EN EL PRIMER

TRIMESTRE DEL 2025?
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FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025. 3



EL GASTO DE LOS HOGARES PUDO ESTAR IMPULSADO UNA MEJORA EN SUS INGRESOS, MENOR INFLACION
EN LAS COMPRAS HABITUALES Y, UNA MEJOR DINAMICA DE GASTO EN LOS BIENES Y SERVICIOS QUE
ADQUIEREN CON MENOR FRECUENCIA

éA QUE SE ENFRENTO EL CONSUMIDOR EN EL PRIMER

9 O/ TRIMESTRE DEL ANO?
, o @ La estabilidad econémica, mejora del empleo y disminucién de la

) inflacién impulsaron la dindmica de gasto de los hogares, pese al
INFLACION ANUAL CIERRE IQ 2025

deterioro de la percepcién del consumidor.

¢QUE DECISIONES TOMARON Y COMO GASTARON LOS

o HOGARES?
En medio de las lluvias, los hogares garantizaron sus compras
, o habituales y diversificaron su gasto en bienes y servicios que

adquieren con menor frecuencia. No obstante, los cambios de la
VAR. ANUAL GASTO REAL EN IQ 2025

dindmica de gasto podrian explicar los nuevos ciclos del aio.

¢QUE ASPECTOS TENDREMOS EN EL RADDAR EN LOS

o PROXIMOS MESES?
En el segundo trimestre del afio tendremos 59 dias héabiles, 6 festivos,
’ o Semana Santa, Celebracién del Dia de la Madre, Dia del Padre,

vacaciones de mitad de afio, pago de la prima y un calendario

DE LOS ENCUESTADOS ESTARA EN CASA EN econémico y politico agitado.
SEMANA SANTA

RACDV 3 MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025 FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025, 4




EL GASTO DE LOS HOGARES PUDO ESTAR IMPULSADO UNA MEJORA EN SUS INGRESOS, MENOR INFLACION
EN LAS COMPRAS HABITUALES Y, UNA MEJOR DINAMICA DE GASTO EN LOS BIENES Y SERVICIOS QUE

ADQUIEREN CON MENOR FRECUENCIA

9,09%

INFLACION ANUAL CIERRE IQ 2025

1,82%

VAR. ANUAL GASTO REAL EN I1Q 2025
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éA QUE SE ENFRENTO EL CONSUMIDOR EN EL PRIMER

o

TRIMESTRE DEL ANO?

La estabilidad econémica, mejora del empleo y disminucién de la
inflacién impulsaron la dindmica de gasto de los hogares, pese al
deterioro de la percepcién del consumidor.

¢{QUE DECISIONES TOMARON Y COMO GASTARON LOS

HOGARES?

En medio de las lluvias, los hogares garantizaron sus compras
habituales y diversificaron su gasto en bienes y servicios que
adquieren con menor frecuencia. No obstante, los cambios de la
dindmica de gasto podrian explicar los nuevos ciclos del afio.

En el segundo trimestre del afio tendremos 59 dias héabiles, 6 festivos,
Semana Santa, Celebracién del dia de la Madre, dia del Padre,
vacaciones de mitad de afo, pago de la prima y un calendario

econdémico y politico agitado.

FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025. 5




EL 2025 TUVO UN ARRANQUE MODERADO EN LA ACTIVIDAD ECONOMICA

CON SENALES POSITIVAS PARA EL PRIMER TRIMESTRE

DINAMICA ANUAL DE INDICADORES ASOCIADOS CON LA ACTIVIDAD ECONOMICA
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Demanda de energia Comercial, Marzo 2025, XM Administradores del mercado eléctrico.

Despachos de combustible de distribuidores mayoristas, SICOM.
Estadisticas de Cemento Gris, febrero 2025, DANE.
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jun-24

jul-24

DESPACHO COMBUSTIBLES

ago-24

sep-24

oct-24

nov-24

dic-24

ene-25

-@= ISE

feb-25

mar-25

1,77%

Feb-2025

La actividad econémica para enero y
febrero de 2025 continué mostrando un
ritmo moderado de crecimiento jalonada
principalmente por el sector terciario.

Qrimestre del afo.

ﬂ:’ara meses siguientes: la estabilidad er“

la demanda de energia eléctrica y el
aumento en el despacho del volumen de
combustible por parte del aparato
productivo, podria  generar un
comportamiento  positivo en la
actividad econémica a cierre del primer

%

FUENTE: DANE, XM, SICOM.
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LA ACTIVIDAD TERCIARIA (SERVICIOS) CONTINUO SIENDO LA PROTAGONISTA EN LA ACTIVIDAD
ECONOMICA, MIENTRAS EL SECTOR SECUNDARIO PODRIA ENFRENTAR EFECTOS MIXTOS

INDICE POR RAMAS DE ACTIVIDAD ECONOMICA -
PROMEDIO MOVIL 3 MESES (ENERO 2022 = 100)

may-22

ACTIVIDADES PRIMARIAS

ACTIVIDADES TERCIARIAS = = = |SE

ACTIVIDADES SECUNDARIAS
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sep-24

nov-24

ene-25

CRECIMIENTO ANUAL POR
RAMA DE ACTVIDAD
ECONOMICA

ACTIVIDADES PRIMARIAS
= ACTIVIDADES SECUNDARIAS
ACTIVIDADES TERCIARIAS

Qlos condiciones financieras. /

4,23%
IVQ 2023 -3,33% -
1,93%
1,66%
IVQ 2024 I 0,37%
2,68%
6,11%
ene-24 -3,00% -
1,94%
-0,13%
ene-25 I 0,51%
3,89%

Las actividades terciarias
continuaron siendo

de la
actividad econémica para el inicio de
afo. Destacando  servicios de
alojamiento, entretenimiento,
comercio y transporte.

ﬂ actividad secundaria tuvo h

mejor inicio de afio, frente a enero
2024, acorde con sefnales de
recuperacién marcadas en el Gltimo
trimestre de 2024. Sin embargo,
en medio de la creciente turbulencia
del comercio internacional puede
tener efectos mixtos en meses
préximos, con cautela en inversién
y riesgo por un ritmo de relajacién

El sector primario se ha visto
favorecido por precios
internacionales, aunque los cambios
climéticos y ajuste de los ciclos de
cosechas pueden incidir en un menor
dinamismo.

FUENTE: Indice de seguimiento a la economia, 7

Cuentas nacionales, DANE




LOS SERVICIOS APORTARON AL INCREMENTO
DE LA OCUPACION, SOBRE TODO EN EL
SECTOR INFORMAL

CRECIMIENTO ANUAL DE OCUPADOS
TASA DE DESEMPLEO

e Poblacién ocupada Formal e===Informal
(ENE-FEB)
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® La tasa de desempleo en Colombia se ubicé en el punto més bajo de los Gltimos inicios de afios, impulsado por un
crecimiento de la ocupacién tanto en el sector formal como informal. Esta mayor ocupacién puede estar siendo
clave, tanto en la disposicién, como en la capacidad de gasto de los hogares en Colombia.

La informalidad en el Gltimo afio ha mantenido una tendencia creciente llegando a representar 56% del total de
ocupados. El comportamiento estuvo jalonado en enero por nuevos puestos de trabajo en Alojamiento y comidas,
comercio, transporte y actividades artisticas.

La formalidad se mostré rezagada por el bajo crecimiento de los ocupados formales en comercio e industrias
manufactureras, asi como por un decrecimiento de la ocupacién formal en actividades profesionales vy
administrativas, todos estos sectores representan casi el 40% de la ocupacién formal.
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CAMBIO EN LA OCUPACION
ENE-25 VS ENE-24 (EN MILES)

32,0

66,3

65,2

-29,1

FORMALES

15,4

75,6

92,8

INFORMALES

FUENTE: DANE.

Construccion

= Agricultura, ganaderia,
caza, silvicultura y pesca

u Act. profesionales,
cientificas, técnicas y
administrativas

= Admon. péblica y
defensa, educacién y
salud

Informacién y
comunicaciones

Actividades financieras y
de seguros

mIndustrias
manufactureras

Servicios poblicos

Actividades inmobiliarias

= Act. artisticas,
entretenimiento y otros
servicios

Transporte y
almacenamiento

Comercio y reparacién de
vehiculos

= Alojamiento y servicios de
comida

¢ Cambio en la ocupacién
total




130

120

110

100

90

80

70

60

50

ene-19

may-19

EL CRECIMIENTO DE LA INFORMALIDAD SE EXPLICO EN MAYOR MEDIDA
POR EL AUMENTO DE LOS TRABAJADORES POR CUENTA PROPIA

iNDICE DE OCUPACION POR POSICION 12

sep-19
ene-20

MESES ACUMULADO (ENE-19=100)

Obrero, empleado
particular ;126,16

Empleado
doméstico ; 114,10

Poblacion ocupada Total
nacional; 108,94

Jornalero o
Peén; 105,49

Obrero, empleado del
gobierno ; 104,45

Trabajador por

|
cuenta propia ; 101,17

) -~
\ /[
N J
N * 4
Patrén o
/_ empleador; 70,94
Trabajador familiar
— sin remuneracién ;
66,58
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CAMBIO EN LA OCUPACION POR
POSICION (ENE-FEB 2025 VS ENE-FEB

2024)

6,1
17,5
26,9

366,9

645,5

CAMBIO EN LA OCUPACION

® Jornalero o Peén

Obrero, empleado
del gobierno

Patrén o
empleador

Otro

Trabajador
familiar sin
remuneracion

Empleado
doméstico

Obrero, empleado
particular

Trabajador por
cuenta propia

# Poblacién ocupada
Total nacional

En el inicio del 2025 el crecimiento de
los trabajadores

repunté y explicé la mayor parte de la

mejora en la ocupacién frente a enero

y febrero del afo pasado. Cabe
resaltar que alrededor del de los
ocupados informales son
trabajadores por cuenta propia, por
lo que de mantenerse el
comportamiento se podria limitar el
descenso de la informalidad.

En los Gltimos afios,
han
presentado una tendencia creciente y
fue la segunda posicién més
importante en el crecimiento de la
ocupacién en el inicio de afo. No
obstante, en los Gltimos meses el ritmo
de crecimiento se ha disminuido,
reflejando dificultad en la creacién de
empleos formales, ya que, alrededor
del de este tipo de ocupacién se
da en el sector formal.

FUENTE: DANE.



POR LA INCERTIDUMBRE POLITICA

INDICE DE INCERTIDUMBRE POLITICA* Y DE CONFIANZA
DEL CONSUMIDOR

s iNDICE DE INCERTIDUMBRE POLITICA - [NDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
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La persistencia de la incertidumbre politica en los

INCERTIDUMBRE POLITICA* Y CONFIANZA DEL
CONSUMIDOR PROMEDIO ANUAL

LA DINAMICA DEL EMPLEO PUDO INCIDIR EN LA LEVE RECUPERACION DE LA
CONFIANZA DEL CONSUMIDOR; NO OBSTANTE, PUDO VERSE AFECTADA EN PARTE

me INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR  —@—iNDICE DE INCERTIDUMBRE POLITICA

- 0,00

- -2,00

- -4,00

- -6,00

- -8,00

- -10,00

- -12,00

- -14,00

- -16,00

2017-2019 2021-2023 2024 ENE-FEB 2025

-18,00

Ultimos afos, medida a través del Indice de Incertidumbre Econémica de Fedesarrollo —basado en el andélisis de noticias

econdémicas en el pais—, podria estar limitando la recuperacién de la confianza del consumidor, ya que, en algunos meses se puede observar que cuando se percibe un entorno

politico incierto, la confianza de los consumidores se ve afectada.

No obstante, en el Gltimo afio se puede observar una mejora en la tendencia de la confianza de los consumidores, la cual se podria estar trasladando a su disposicién de gasto en

diferentes canastas. Esta mejora en la confianza podria estar ligada a diferentes factores como una mayor ocupacién en el pais, la cual puede estar impulsando la capacidad de
gasto de algunos hogares, asi como también una mejora en las expectativas de mejores condiciones econémicas.

*Captura la incertidumbre de la politica econémica con una periodicidad mensual y con un enfoque sectorial, a través del conteo de palabras relacionadas con la coyuntura en noticias de los medios de comunicacién. Un mayor nomero del indicador significa mayor presencia de noticias

relacionadas con diferentes coyunturas medidas.

RACDV 3 MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025

FUENTE: Fedesarrollo.
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AUNQUE LA SEGURIDAD LIDERA LAS PRINCIPALES PROBLEMATICAS DE LOS HOGARES, LA
INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS PUBLICOS REPUNTARON EN LOS ULTIMOS PERIODOS

INDICE PROBLEMATICA PERCIBIDA EN LAS PRINCIPALES CIUDADES DEL PAIS. Si bien la seguridad es el principal problema identificado por
BASE 100= 1Q 2022 los hogares encuestados, vale la pena identificar cuales
600 problemdticas vienen creciendo en los 0ltimos meses. La
infraestructura es una de ellas, lo que pudo estar relacionado
con los recortes presupuestales y posibles afectaciones en
proyectos estratégicos de movilidad y transporte en estas
ciudades.
Infraestructura; 405,35 Mientras que los servicios pUblicos han preocupado a los
hogares, debido a los incrementos en tarifas de energia y gas
durante los primeros meses del afo, probleméatica que podria
mantener su tendencia al alza en lo corrido del afio.
En cuanto a la sostenida preocupacién por la

500

400 Servicios publicos; 397,92

Medio ambiente, proteccién animal y
contaminacién; 358,20

Proteccién e inclusién a la poblacién

300 vulnerable; 301,18 , los actos delictivos y violentos que han marcado el
inicio del 2025 mantienen a los hogares y comercios
Seguridad/Violencia; 129,74 preocupados por su bienestar.
Movilidad; 114,64
200 .
Salud; 99,59 PROBLEMATICA EN CIUDADES

PRINCIPALES - 1Q 2025

Cultura ciudadana y orden
< publico; 67,34

e — , Seguridad/Violencia 55,44%
/— Economia; 50,22
— 4—| Educacién; 42,62 | Otros 17,36%

- Costo de vida; 30,46

100

(

- Infraestructura 10,94%
Desempleo; 24,46
Administracién pUblica y Movilidad 8,97%
sy et Proteccién e inclusién a la 3.65%

poblacién vulnerable

1Q 2022
11Q 2022
Q 2022
IVQ 2022
1Q 2023
11Q 2023
Q 2023
IVQ 2023
1Q 2024
11Q 2024
Q 2024
(\ollopZ
1Q 2025

Servicios publicos . 3,64%

MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025 FUENTE: ConsumerTrack Raddar, Marzo 2025. 11



DISMINUCION DE LA INFLACION

INFLACION MENSUAL VS. PERCEPCION A COMPRAR MENOS
COSAS QUE EL MES PASADO

= PERCEPCION A COMPRAR MENOS COSAS INFLACION MENSUAL
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La percepcién de los hogares de comprar menos cosas ha incrementado en los primeros tres
meses del 2025, en los que a su vez los precios de aquellos productos y servicios de uso
frecuente incrementaron. Esto, en particular por el ajuste en las tarifas de transporte pablico,
intermunicipal y aéreo al iniciar el afo, de la mano con un mayor precio en los alimentos dentro
y fuera del hogar. Adicionalmente, el aumento en las tarifas de los servicios pdblicos en el inicio
del afio pudo contribuir a que los hogares percibieran que pueden comprar menos cosas.

MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA I1Q 2025

LA SENSACION DE COMPRAR MENOS COSAS AUMENTO, A PESAR DE LA

INFLACION MENSUAL POR CANASTAS

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

BIENESTAR

COMIDAS FUERA DEL HOGAR

VIVIENDA

ENTRETENIMIENTO

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

ELECTRO

MODA

EDUCACION

mene-25

-0,3%

feb-25

I .
0,4%
0,9%

I o.c
0,8%
0,8%

I 20
0,8%
0,6%

I o0.5%

1,1%
0,6%
B 0.4%

1,1%
0,4%

7

1,4%

mar-25

0,4%
f 01%

0,3%

B 01%
0,2%
0,3%

f 01%

0,1%

FUENTE: ConsumerTrack Raddar, Marzo 2025.
Gastometria Raddar, Marzo 2025

4,6%
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EN MARZO DE 2025 LOS FRECUENTES (SERVICIOS Y
IMPULSARON LA INFLACION A LA BAJA

TOP 3 PRODUCTOS QUE INCIDIERON EN LA INFLACION

(INFLACION MENSUAL DE MARZO)

INFLACION MENSUAL POR TIPO DE BIENES

2,0%

1,5%

SERVICIOS; 0,57% |

1,0%
NO DURABLES; 0,51%

\ . .
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Durante los primeros meses del afo, la inflacién por tipos de bienes exhibié diversos comportamientos:

Los servicios tuvieron efectos transitorios en la inflacién intermensual, especialmente por el repunte
presentado en febrero, lo cual pudo estar relacionado con los ajustes de las tarifas del gas (35%).

En un contexto en el que las tasas de interés se mantuvieron inalteradas durante el 1Q25, los servicios
bancarios pudieron verse impactados, presionando al alza la inflacién de estos servicios.

En marzo, las jornadas de descuento del Hot Sale quizés impactaron en menores variaciones de precios de
pasajes aéreos, articulos durables de linea blanca y algunas prendas de moda de bienes semidurables.
Hacia futuro, en el actual escenario de incertidumbre a nivel global y depreciacién de monedas en
economias emergentes, los bienes durables y semidurables podrian tener presiones al alza en sus precios.

MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA I1Q 2025

FRECUENTES

SERVICIOS

DURABLES

IMPULSORES A LA BAJA IMPULSORES AL
|
4 GAS | SERVICIOS BANCARIOS )
(-1,42%) I (1,17%)
PASAJE AEREO : ALMUERZO
(-0,79%) I (0,60%)
BUS INTERMUNICIPAL I BUS
(-0,31%) 1 0,62%
\__ . ©.27%) J
TOMATE : OTRAS HORTALIZAS
(-3,77%) | (6,36%)
AZUCAR : OTRAS FRUTAS
(-1,70%) I (2,94%)
PLATANO I PAPA
(-1,03%) 1 (4,35%)
1
UTENSILIOS DOMESTICOS : VEHiCULOS
(-0,22%) I (0,57%)
EQUIPO DE SONIDO : ARGOLLAS
(-0,50%) I (1,77%)
RELOJES I MUEBLES DE ALCOBA
(-0,66%) 1 (0,39%)
1
TEXTOS : COMPRA Y CAMBIO DE ACEITE
(-0,02%) : (0,76%)
REVISTAS | OTROS GASTOS ESCOLARES
(0,00%) I (0,61%)
CALZADO DEPORTIVO I ROPA INTERIOR PARA MUJER
(0,02%) 1 (0,20%)
[ |
FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025. 13




EL GASTO DE LOS HOGARES PUDO ESTAR IMPULSADO UNA MEJORA EN SUS INGRESOS, MENOR INFLACION
EN LAS COMPRAS HABITUALES Y, UNA MEJOR DINAMICA DE GASTO EN LOS BIENES Y SERVICIOS QUE
ADQUIEREN CON MENOR FRECUENCIA

La estabilidad econémica, mejora del empleo y disminucién de la
1 inflacién impulsaron la dinédmica de gasto de los hogares, pese al
deterioro de la percepcién del consumidor.

¢{QUE DECISIONES TOMARON Y COMO GASTARON LOS

o HOGARES?
En medio de las lluvias, los hogares garantizaron sus compras
, o habituales y diversificaron su gasto en bienes y servicios que

adquieren con menor frecuencia. No obstante, los cambios de la

VAR. ANUAL GASTO REAL EN 1Q 2025 dindmica de gasto podrian explicar los nuevos ciclos del aio.

En el segundo trimestre del aino tendremos 59 dias habiles, 6 festivos,
3 Semana Santa, Celebracién del dia de la Madre, dia del Padre,
vacaciones de mitad de afo, pago de la prima y un calendario
econdémico y politico agitado.

RAG DVH MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025 FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025. 14
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LOS HOGARES MANTUVIERON SU GASTO EN FRECUENTES, SIENDO LA
TIENDA DE BARRIO EL PRINCIPAL CANAL DE COMPRA

DINAMICA DE GASTO DE FRECUENTES
(NO DURABLES Y SERVICIOS)

GASTO CORRIENTE

GASTO REAL INFLACION

[ 7,31%
5,82%
A~ N\ 5%
1Q Q nQ IvQ 1Q o nmnQ IvQ 1Q lQ nQ IV 1Q
2022 2023 2024 2025
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‘IQ nQ 1mQ IVQ‘IQ Q mMQ IVQ [ I1Q 1Q mQ IvQ

COMPORTAMIENTO DE LOS PRINCIPALES CANALES DE
COMPRA DE FRECUENTES (1Q 2022=100)

Tienda de barrio Supermercado Hard Discount === Almacén de cadena

Almacén de cadena;
133,32

Tienda de barrio;
119,03

| Hard Discount;
— 104,72

NN

Supermercado;
61,83

19
2025

2022 2023 2024

En los Ultimos afos, se ha evidenciado que, frente a niveles elevados de inflacién, los hogares tienden a ajustar tanto su gasto en bienes y servicios frecuentes como el

canal de compra que utilizan. Por ende, se destaca que:

* En periodos donde la inflacién aumenta notablemente, los hogares pueden preferir canales de compra que les impliquen desembolsos mas bajos, e inclusive sean
cercanos, como la tienda de barrio. Ademds, en este escenario, podrian cambiar su gasto a marcas propias o mds econémicas para suplir su canasta basica.

* Por otra parte, cuando la inflacién cede, los hogares pueden tener un mayor margen de maniobra al interior de sus bolsillos. Esta dindmica se reflejé luego del pico
inflacionario de finales de 2022, en donde los hogares, al percibir un descenso marcado de los precios, aumentaron sus compras en otros canales como Almacén de
Cadena, posiblemente vinculado a una mayor capacidad de compra de bienes y servicios frecuentes.

MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA I1Q 2025

FUENTE: ConsumerTrack Raddar, Marzo 2025. 15
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‘ 8 DE LAS 13 CIUDADES SUPERARON LA ASIGNACION DE GASTO EN FRECUENTES
FRENTE AL PROMEDIO NACIONAL, LIMITANDO SU ASIGNACION DE GASTO A OTROS
BIENES Y SERVICIOS

POCKETSHARE DE FRECUENTES POR CIUDAD

POCKETSHARE PROMEDIO NACIONAL DE LOS FRECUENTES 1Q 2025
68,0% e = B 3 2025 = — -NACIONAL
67,0% - 8 g = sl [$ 80%
66,0% 5§ o 77,2%

65,0% 75% .

64,0% = ﬁ ;, 2
ol el 1S |
630% (@ |8 S e 70,3%
69,3%
s
el B B B B B B B B B B B B B B B B e e T s — T~ 7" 66,7%
o 65% = 65,3%
60,0% 64,1%
IQ NQ mMQ IVQ|I1Q NHQ mQ IVQ|I1Q N1Q mQ IVQ|I1Q 1nQ mQ IvQ| IQ
2019 2022 2023 2024 2025 61,2%
60%
El espacio ocupado por bienes y servicios frecuentes en el bolsillo de los hogares se ha
mantenido e incluso reducido frente a la mitad del 2024, abriendo espacio en el bolsillo
para que los hogares puedan gastar en bienes y servicios no frecuentes. 55%
No obstante, por ciudades se presenta diferencias como en el caso con Cartagena, Neiva,
Barranquilla y Cicuta, en donde los gastos frecuentes representan maés del 70% del gasto, 50%
o o < < < < = o < < = = < < 4 o
lo que puede estar relacionado con ser ciudades con altas tasas de pobreza y tal vez 2 S 3 5 I 5 & 3 o2 £ = = 4 2
. o . . . . w = w =l [1T] <
ingresos limitados, lo que puede restringir su presupuesto y dejar un bajo margen para e 2 3 S é g = 58 a 5 3 N x
. .. L. e O v o a Z
gastar en bienes y servicios no bdsicos en su cotidianidad. 'n<_= E > - = %3 = @ g
(0] n<: ; 6
() > 3
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DENTRO DEL GASTO EN FRECUENTES FUERON LOS SERVICIOS LOS QUE MAS
PRESIONARON EL BOLSILLO DE LOS HOGARES

COMPOSICION DEL GASTO CORRIENTE EN FRECUENTES IQ 2025 REESTRUCTURACION INFLACION ANUAL PROMEDIO
1Q 2025 VS IQ 2024 1Q 2025
ALIMENTOS GRAVADOS 0,43%
COMBUSTIBLE Y TRANSPORTE 9
URBANO 0,17%
SERVICIOS DE EDUCACION 0,16%
COMBUSTIBLE Y
COMIDAS FUERA DEL HOGAR 0,15%
TRANSPORTE URBANO,
10,94% ARRIENDO Y SERVICIOS 9
PUBLICOS 0,14%
SERVICIO DE SERVICIO DE ASEGURAMIENTO 0.00%
ASEGURAMIE PRIVADO EN SALUD Y MEDICINAS U /e
SERVICIOS
NTO PRIVADO SERVICIOS BANCARIOS Y o
BANCARIOSY | gn saLuD Y FINANCIEROS S
FINANCIEROS, MEDICINAS, SERVICIOS PARA LA
5,15% 4,09% DISTRACCION Y ARTICULOS 0,00%
Coré?:RF%ESRQVDEL CULTURALES
P e SERVICIOS DE -0.08%
PRODUCTOS COMUNICACIONES 1O/
PARA EL ASEO
DEL HOGAR, PRODUCTOS PARA EL ASEO DEL 0.08%
2,10% HOGAR A
SERVICIOS | sERvICIOS DE PRODUCTOS PARA EL CUIDADO -0.14%
DE COMUNICACIONEY PERSONAL ol
o EDUCACION | 1.52%
ALIMENTOS , 38,63% ,3,29% | ALIMENTOS -0,75%
SERVICIOS PARA LA
DIVERSION* Y ARTICULOS
CULTURALES 0,30%

Dentro del gasto frecuente de los hogares, los alimentos, arriendo y servicios, asi como el transporte, son los que mds peso tienen en el bolsillo de los hogares en la
primera parte del afio. Asi, ante un fuerte incremento en los precios de entre 11% y 7% en servicios como educacién, arriendo y servicios pUblicos, fueron estos los que
presionaron a los hogares a realizar una mayor asignacién de dinero frente al primer trimestre del afo. Adicionalmente, los alimentos gravados con impuestos saludables
y las Comidas fuera del hogar también ganaron participacién en el bolsillo de los hogares, requiriendo mayores asignaciones de dinero a mayores precios.

RAG DVU MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025 eryicios PARA LA DIVERSION': Servicios relacionados con TV FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025. 17
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Q Q nQ \'/e]
2022

Durante 2022, la alta inflacién afecté el gasto en
bienes frecuentes, aunque fenémenos como las
compras de venganza y los dias sin VA
impulsaron temporalmente el gasto en productos

no frecuentes. /

VARIACION ANUAL DE GASTO REAL

mFRECUENTES =NO FRECUENTES

.

-3,5% |
o O e

1Q 1Q nQ \'/e]
2023

Con la moderacién de la inflacién, especialmente
en el 1Q y IVQ del 2024, se observé una
recuperacién del consumo en bienes y servicios
frecuentes, mientras que el gasto en productos

no frecuentes crecié de forma méas moderada.

MIENTRAS LOS HOGARES GARANTIZARON SU GASTO EN FRECUENTES, EL
GASTO EN NO FRECUENTES* SE REACTIVO EN EL PRIMER TRIMESTRE

naml

1Q nQ IVQ 1Q
2024 2025

/Paro 2025, con la recuperacién del poder\
adquisitivo, los hogares aumentaron su gasto
tanto en bienes esenciales como en indulgentes,
respondiendo a una mayor estabilidad
econémica y disposicién a consumir mds alla de

Qa bésico. j

*NO FRECUENTES: Durables, Semidurables y algunos servicios FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025.
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VARIACION ANUAL DEL GASTO REAL EN NO FRECUENTES

s 2019 = 2023 2024 2025
9%
7%
5% 3,89%
S 2%
3% 2,16%
1,97% 1,49%
1% /
-2% /\
3,00%
-4%
-6%
ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic
o) o neQ IvQ

LA MEJORA EN LA CREACION DE EMPLEO, DESCUENTOS Y ANTICIPACION A
TEMPORADAS PUDO IMPULSAR LA DINAMICA DE LOS

TOP 10 PRODUCTOS NO FRECUENTES* CON MAYOR
CRECIMIENTO ANUAL EN EL 1Q 2025

5,04% 4,70% 3,00% 2,45%
) e A 7
© B
PASAJE AEREO OTROS ARTICULOS | SERVICIOS DE ARTICULOS SERVICIOS
RELACIONADOS CON TURISMO DEPORTIVOS RELACIONADOS
CULTURA CON DIVERSION
2,45% 2,32% 2,25% 2,21% 2,08%
S |
- (- =
AGUARDIENTE | 5TROS APARATOS DE RELOJES OTROS GASTOS ROPA INTERIOR
VIDEO E IMAGEN ESCOLARES HOMBRE

En el inicio del 2025, el gasto en productos no frecuentes exhibié un mejor comportamiento respecto a afios anteriores y logré acercarse a los niveles de la prepandemia. En ese sentido,
la primera parte del afio estuvo marcado por una mayor inclinacién de compra por bienes y servicios indulgentes, lo que pudo estar apalancado en: i) la menor inflacién general
trimestral, ii) las tasas de interés méas bajas respecto a las presentados desde el 2022, iii) la leve fortaleza del mercado laboral durante los primeros meses del afio, lo que pudo generar
mayores ingresos al interior de los hogares, vi) impulsores de compra como el Hot Sale que estimularon el apetito comprador, y v) la posible anticipacién de las vacaciones de semana

santa.

En particular, en medio de ajustes transitorios, presiones inflacionarias de algunos productos de la canasta bésica y un inicio de afio lluvioso, se evidencié que los hogares lograron
maniobrar su carrito de compras a lo largo del trimestre; se destaca que, en marzo posiblemente aprovecharon para adquirir servicios para las vacaciones de Semana Santa que se
llevaréa cabo entre el 13 y 20 de abril, e inclusive una anticipacién para los cinco puentes festivos del 11Q25.

MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA I1Q 2025

*NO FRECUENTES: Durables, Semidurables y algunos servicios

FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025.
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EL CREDITO, EN ESPECIAL LA TARJETA DE CREDITO, ESTARIA GANANDO
PROTAGONISMO PARA APALANCAR EL GASTO EN PRODUCTOS NO FRECUENTES*

TICKET PROMEDIO 4 SEMANAS MOVIL

DINAMICI‘:‘R‘?‘)II\\I,IUEIADII-OM"(I)QIETI\?ENDESSE,IMOB\(I)IIL-SADOS - Los montos desembolsados con tarjetas de .
¥ H 0 o e TICKET PROMEDIO CREDITOS DE CONSUMO DIFERENTES A
crédito han crecido de forma paulatina en TARJETAS DE CREDITO
== MONTO DESEMBOLSADO TARJETAS DE CREDITO los Ultimos 5 meses, pero destaca un ticket TICKET PROMEDIO TARJETAS DE CREDITO
A MONTO DESEMBOLSADO EN VEHICULOS Promed'? més bajo. Esto ha podido ser
° . influenciado por: 9,0 - 250
MONTO DESEMBOLSADO CREDITOS DE CONSUMO
DIFERENTES A TARJETAS DE CREDITO Y VEHICULO v
40% .. ) . - 240
Recuperacién del nimero de tarjetas
de crédito vigentes en el mercado
20% desde el Ultimo trimestre de 2024, 230
/ o pudiendo implicar mad&s personas 8 Y
. 1 (] o
n/«'k \foe \usqndo este medio pago. y g g
1 » (]
0% Lﬂ—mf- — -'iAVAV T - 220
/Un mayor uso de la tarjeta de crédito\ g K]
en compras de pequefios E =
-20% desembol icios  d - 210
esembolsos, como servicios de
turismo, diversién, moda y algunos
electrodomésticos pequenios,
-40% - o o 4,0 - 200
pudieron apalancar un bajo ticket ’
\_promedio. J
-60% . . N\ 30— 190
Q Q Q ! S S S ! S & & Concentracién y crecimiento en la 9 2 2 I I I YT ST ST 49 o4
N N q N q N « N N q q participacién de la colocacién de 8§ § &8 &8 &8 &8 &8 & & & d
N o b= =~ ™ n N (o) = = ™ . P N (o = 5 [52) n N (o] - 5 (52)
o o < o o o o ) < o o tarjetas de crédito a corto plazo (1 S 6 X 2 ©o © 8¢ © T ¢ o
e S < o5 < e e e < = S . ) ® X Q P ) ® ©®
s i - = 2 o o = = - 2 mes), lo cual se alinea con compras a N« N 8 8 8§ o N o«
un ticket promedio mas bajo. )

Cartera de créditos; Superintendencia

albelde Zeelidela (s IR Ste e Al oy e “NO FRECUENTES: Durables, Semidurables y algunos servicios FUENTE: financiera de Colombia, Marzo 2024 20




LOS CAMBIOS EN LA DINAMICA DE GASTO SE HAN VISTO REFLEJADOS EN EL
CICLO DEL ANO, ESPECIALMENTE DURANTE LOS PRIMEROS MESES
VARIACION MENSUAL GASTO REAL

NOV

PERCEPCION A COMPRAR MAS COSAS QUE EL MES PASADO
= = = 2017-2019 GASTO PROMEDIO ¢+¢«.. 2022-2024 GASTO PROMEDIO 2025 GASTO eeeeee Promedio 2017-2019 = == == PROMEDIO 2022-2024 2025
40% 25,0%
30% I,
'.: 20,0%
- ,.'
20% /. 5
e ¢
(3 lt
£ A 15,0%
10% f 9 ”
4 3
oo, ! b J
0% ianh SRR 1| el N4
™ N - NS 3 / 10,0%
\\ ll
-10% 1 F
L/
4 A4 5,0%
20%
-30% 0,0% —
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO  SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP OCT
En los Gltimos afios y tras la pandemia, el cambio en los ciclos de consumo se ha
dado con mayor fuerza para el primer semestre del afo, siendo febrero uno de los
meses que ha ganado mayor peso e importancia en el gasto debido a la
anticipacién y movimiento de temporadas. Asi mismo, marzo registré una menor

DIC
Frente al histérico, la percepcién disminuyé notoriamente, dejando ver una menor percepcién
a comprar mds cosas en los Gltimos afios. No obstante, en el primer trimestre del 2025 y en
linea con los cambios en los ciclos de consumo, se observé una mejora en este indicador y una
caida lo que podria dar cuenta de un retorno a la dindmica que se tenia previo a
pandemia, pero esta vez impulsado por el gasto en educacién y alimentos.
MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025

caida mucho més profunda para el mes de marzo, dindmica que pudo verse afectada por el
panorama de incertidumbre al que aun se enfrenta el consumidor.

FUENTE: ConsumerTrack Raddar, Marzo 2025. 21
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EL GASTO EN EL PRIMER TRIMESTRE SE MODIFICO DESDE EL 2019, CON
CAMBIOS VISIBLES EN FEBRERO Y EN ALGUNOS GRUPOS DE GASTO

DEL GASTO TOTAL DEL |_ANO | 2009 | 2010 | 2011 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024
N e BTt I\ ite . ST Ol S:o W 8,46% 8,26% 8,09% @ 8,37% 8,26% 8,26%  8,08% 8,25% @ 8,23% 8,24% 7,95% 8,49% 7,89% 7,71% 7,88% 8,04%
EL GASTO DE LOS I3 %] 8,32% 8,12% 8,07% 8,19% 8,06% 8,09% 7,98% 8,20% 8,15% 8,14% | 7,97% 8,52% @ 8,03% 7,95% 8,02% 8,16%

PRIMEROS 3 MESES?
YIN:VZeW 8,05% 7,88% 7,86% 7,92% 7,86% 7,85% 7,71% 7,89% 7,88% 7,88% 7,73% 7,.91% 7,71% 7.59% 7.65% 7,68%

Promedio 2017-2019 Promedio 2022-2024 2025 , ,M?"'“ B 50

GRUPOS DE GASTO dindmica pre pandemia,
i |

ENE | FEB | MAR ENE | FEB | MAR ENE | FEB | MAR siendo enero el mes de
mayor gasto durante el

ALIMENTOS PARA EL HOGAR 33,6% 32,5% 33,3% 33,9% 32,8% primer trimestre del

o 9 ° ° ° 2025. Dinédmica que

DEL GASTO TOTAL |COMIDAS FUERA DEL HOGAR 33,7% | 32,5% 33,4% | 34,0% 32,6%

pudo darse en medio de

EN CADA CANASTA |[VIVIENDA 33,9% | 33,6% | 32,5% | 33,6% 34,1% 323% | 33,5% | 340% 32,5% los bajos precios y
PARAEL IQ MODA 33,6% | 32,4% 339% @ 33,7% | 324% reactivacién de los no
(.,CUAL ES LA BIENESTAR 99, o 1.1% o o frecuentes.
PARTICIPACION DE  [coucacion o [ 3a2% -
CADA MES? Educacién es la Onica
TRANS/COM B% % 4,1% % 4,0%
canasta que mantuvo su
ELECTRO 9% 6% % 6% 4,2% % % 9% 4% mayor participacién para
ENTRETENIMIENTO 4 0% 49/ £/ o/ 4 19 o/, o/, o/ o/, el mes de febrero.

Febrero pasé a ser el motor del
gasto del primer trimestre
sustituyendo al mes de enero.

RACDV 3 MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025 FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025. 22
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DINAMICA ANUAL DE GASTO POR CANASTAS

ulQ 2025 mmar-25

3,90% 3,85%
2,93% 2,87%

ENTRETENIMIENTO
ELECTRO
EDUCACION
ALIMENTOS PARA
EL HOGAR
VIVIENDA
TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES
BIENESTAR

INDICE POCKETSHARE CANASTAS PROMEDIO MOVIL 3 MESES
(BASE 100=ENERO 2022)

COMIDAS FUERA DEL HOGAR ; 118,5 |
ALIMENTOS PARA EL HOGAR; 104,4 |

ENTRETENIMIENTO ; 101,1]
TRANSPORTE Y COMUNICACIONES ; 99,6
EDUCACION ; 95,8 |

BIENESTAR ; 95,6 |

MODA ; 94,2
VIVIENDA ; 93,8
ELECTRO ; 81,3

N N N O M O O o 0o 9 ¢ & T S F 0O 0
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S o > 9 = > 735 2o > ¢ L >3 o > 0 =
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2,72%

COMIDAS FUERA
DEL HOGAR

POCKETSHARE
1Q 2025
7,6%
30,7%
5,9%

4,8%
7,7%
3,1%
24,3%
0,5%

ASi MISMO, EL ALTO
CRECIMIENTO ANUAL DEL
GASTO EN MARZO IMPULSO LA
DINAMICA DEL TRIMESTRE,
PRINCIPALMENTE EN MODA Y
ENTRETENIMIENTO

El gasto de los hogares en marzo registré un
alto crecimiento lo que refleja, por un lado, la
baja base de comparacién del 2024, asi como
una mayor asignacién y esfuerzo por parte de
los hogares para mantener su gasto en
Comidas por fuera del hogar y Bienestar,
dos canastas que han mantenido presiones
inflacionarias por cuenta del incremento en
restaurantes y servicios de la salud.

Asi mismo, las que presentaron la mejor
dindmica fueron Moda y Entretenimiento,
impulsadas por los bajos precios y exitosa
participacién de carnavales, conciertos y
eventos y actividodes de esparcimiento,
respectivamente.

FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025.
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EN LINEA CON LA BUENA DINAMICA DEL GASTO, A MEDIDA QUE AUMENTARON LAS
COMPRAS MOTIVADAS POR ANTOJO O CALIDAD, SE OBSERVO UNA MEJORA EN EL NIVEL DE
RECOMENDACION DE ALGUNOS GRUPOS DE GASTO

NPS TOTAL NPS (NIVEL DE RECOMENDACION) GRUPOS DE GASTO
=1Q 2024 mIQ 2025
1Q 2025 61,30
’ 72,6 69.5
59.7 66,2 65,0 63,4 62,3 ’ 60,6
, 55,5
47,5
1Q 2024 57,54
IQ 2023 33,70
BIENESTAR ENTRETENIMIENTO VIVIENDA ALIMENTOS PARA EL HOGAR MODA COMIDAS FUERA DEL HOGAR
Promocién -1,7% i 2,6% I 3,2% -0,1% -1,2% 3,0%
Precio -15,2% 1% -9,2% I 2.3% 1,2% 3,5%
Necesidad -11,7% B o.5% Y e A 36,0% 8,0%
Gusto  -8,0% 17,1% I 1,7% 14,0% -10,5% -6,9%
Fidelidad 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Costumbre -1,3% -6,3% -1,0% . 5,0% 0,2% 1,7%
Calidad . 5,2% 8,9% -4,8% . 7.1% -25,7% 2,0%
Antojo 0,0% - 19,6% -0,6% F 2,7% -0,1% -21,3%
|

RACDV 3 MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025

FUENTE: ConsumerTrack Raddar, Marzo 2025.
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LOS CAMBIOS EN EL CICLO DEL GASTO SE HAN VISTO REFLEJADOS EN UNA

La temporada escolar marcé una

RECOMPOSICION DE LAS TEMPORADAS

PESO PROMEDIO 2017-2019 DE LA TEMPORADA EN EL TOTAL DE GASTO DE TEMPORADAS

o
o
participacién promedio de 16,6% S
dentro del tamario total de las 5 o, .)
o
temporadas del afio para el 2017- N 4’4 % 2’0 % >
2019. Sin embargo, para el promedio ®) 1
2022-2024 redujo su participacién a B , , v
14,4%. g TEMPORADA DIA DE LA DIA DEL
e ESCOLAR MADRE PADRE
Aunque esta temporada mostré una 8 En 2017-2019 represents el 5,11% Represent$ el Represents el
mayor participacién en enero y LU del gasto total de los meses de de de
febrero (6,37%) para el promedio de
2022- 2024, retos en el cambio FEBRERO . A
demogrdéfico y en el volumen de Utiles
demandado pueden influir en un
menor peso de la temporada, < ) -
cediendo espacio a otras como el S En 2022-2024 representé el 6,37% Represen:c:lo 4 Represen:;;el
y 2 del gasto total de los meses de e
N
S TEMPORADA DIA DE LA DIA DEL
Dichas temporadas han tomado una g ESCOLAR MADRE PADRE
mayor relevancia y espacio en el L i)
bolsillo de los hogares. Incluso g |
mostrando una mayor participacién g - -
en el gasto de su respectivo mes o 6,0 %o 5,9 /S
(mayo y junio). m
e PESO PROMEDIO 2022-2024 DE LA TEMPORADA EN EL TOTAL DE GASTO DE TEMPORADAS
MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025 FUENTE: Red de temporadas, Diciembre 2024 25
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EL GASTO DE LOS HOGARES PUDO ESTAR IMPULSADO UNA MEJORA EN SUS INGRESOS, MENOR INFLACION
EN LAS COMPRAS HABITUALES Y, UNA MEJOR DINAMICA DE GASTO EN LOS BIENES Y SERVICIOS QUE
ADQUIEREN CON MENOR FRECUENCIA

La estabilidad econémica, mejora del empleo y disminucién de la
1 inflacién impulsaron la dindmica de gasto de los hogares, pese al
deterioro de la percepcién del consumidor.

¢{QUE DECISIONES TOMARON Y COMO GASTARON LOS

o HOGARES?
En medio de las lluvias, los hogares garantizaron sus compras
, o 2 habituales y diversificaron su gasto en bienes y servicios que

adquieren con menor frecuencia. No obstante, los cambios de la

VAR. ANUAL GASTO REAL EN IQ 2025 dindmica de gasto podrian explicar los nuevos ciclos del afio.
¢QUE ASPECTOS TENDREMOS EN EL RADDAR EN LOS

o PROXIMOS MESES?
En el segundo trimestre del afio tendremos 59 dias héabiles, 6 festivos,
, o Semana Santa, Celebracién del Dia de la Madre, Dia del Padre,

vacaciones de mitad de afio, pago de la prima y un calendario

DE LOS ENCUESTADOS ESTARA EN CASA EN econémico y politico agitado.
SEMANA SANTA

RACDV 3 MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025 FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025. 26




ABRIL  “***

D

Dia Mundial Semana
de la Salud Santa

Dia del Nifio Dia del
en Colombia

*Aumento de peajes

x O .

é = ¢+ Renta Contribuyentes
< i * Declaracién de ACPM y
d = gasolina

A < ° Declaracién anual de
< é Presencia Econémica
] 2 Significativa

|c_> oz ° Declaracién de Activos en el
ﬂ g Exterior- Grandes

2 < Contribuyentes

s ; ¢ RST Consolidada

DIAS HABILES
FESTIVOS 3

PUENTE

Retencién en la Fuente
Actualizacién del Registro
Unico de Beneficiarios Finales
Renta Personas Juridicas

IVA Bimestral

IVA Cuatrimestral

Retencién En La Fuente

RST Anticipo Bimestral
Impuesto Al Patrimonio

RACDV 3 MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025

EVENTOS DESTACADOS

64

DIAS HABILES ESTRENOS

DE CINE
FESTIVOS

PUENTE

FESTIVALES
DE COMIDA

EVENTOS
DEPORTIVOS

BURGER FEST VINO AL PARQUE
FESTIVAL DE LA LECHONA
MINECRAFT CHAMPIONS

LILO & STITCH EUROPA LEAGUE

Observatorio de Comidas Fuera del
FUENTE: Hogar Y Entretenimiento, Marzo 2025

CON 59 DiAS HABILES Y 6 FESTIVOS, ESTO ES LO QUE DEBEMOS TENER EN EL
RADDAR PARA EL SEGUNDO TRIMESTRE DEL ANO

27




3 PARA SEMANA SANTA, ESTAR EN CASA SE MANTUVO COMO EL PLAN CON MAYOR
PARTICIPACION, MIENTRAS QUE LA INTENCION POR ASISTIR A EVENTOS RELIGIOSOS
AUMENTO, PRINCIPALMENTE EN MUJERES

PLANES PARA SEMANA SANTA

Estar en casa Asistir a eventos y centros religiosos
Trabajar/estudiar Vigjar
1 Otro ®Ir a museos, cine, teatro, otros.
Estar en casa
2024 46,60% 18,56% 19,36% 1,97%
Asistir a eventos
y centros
religiosos
2025 45,01% 23,87% 18,12%  1,87% Estudiar/
Trabajar
Viajar
TOP 3 PLANES PARA SEMANA SANTA POR GENERO
v' Estar en casa: v’ Estar en casa:
v' Asistir a eventos y v’ Estudiar/Trabajar:
centros religiosos: v Asistir a eventos y centros
v' Estudiar/Trabajar: religiosos:

MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA I1Q 2025

PLANES PARA SEMANA SANTA POR NIVELES DE INGRESOS
(VS. 2024)

BAJOS MEDIOS ALTOS

v, 43,3% » 47,8% 34,2%
m (49,3%) (44,8%) (23,7%)
23,3% 24,2% 35,3%

(16,8%) (20,8%) (19,3%)

ig™ 18,8% 17,6% 8,9%
| =5 (20,6%) (17,7%) (21,5%)
* 14,2% 8,4% 21,7%
o (9,3%) (13,9%) (32,8%)

Para 2025 se observé un cambio en los planes para Semana Santa entre los hogares
de ingresos bajos y medios, lo que podria indicar una mayor disposicién al gasto por
parte de los hogares de ingresos bajos. Estos mostraron un aumento del 4,8% en su
participacién en viajes, mientras que los hogares de ingresos altos registraron una
disminucién del 5,5% en este mismo.

Aunque permanecer en casa sigue siendo el plan con mayor participacién durante
Semana Santa, los hombres son quienes mds optan por esta opcién, mientras que las
mujeres reportan una mayor asistencia a eventos.

FUENTE: ConsumerTrack Raddar, Marzo 2025. 28



¢QUE TEMPORADAS PODRIAN APORTAR EN LA DINAMICA DE GASTO DE LOS PROXIMOS 3 MESES?

000!

En 2024, l de los encuestados
MOTHER'S celebr6 el Dia de la Madre, con un
9 DAYU incremento del 12,61% frente al 2023.

INTENCION DE REGALO PARA EL DiA DE LA
MADRE

22024 =2025

Otro
Chocolates 5,4%
Maquillaje/Cuidado personal

Perfumes

Tecnologia para el entretenimiento

Articulos para el hogar

*Otro: Bono de regalo, cartas

¢QUE QUIEREN LAS MADRES QUE LES

REGALEN ESTE 20257
+" ®

. e NAC
‘B ) % cﬁ}gﬁi
Mg K 4
) S0 G

. *
T|:mp.:>. en Otro Ropa/Calzado Flores

1a7m<;(;:l 17’3% 15,2% 15,2%

*Datos recolectados desde 17 de marzo 2025

/! DiA DEL PADRE

-~

En 2024, el 43% de los encuestados
celebré el Dia del Padre, con un
incremento del 17.30% frente a 2023.

Father’s
Day

INTENCION DE REGALO PARA EL DIA

DEL PADRE
2023 =2024
Repg 25 29.1%
Invitacién a restaurante 24,6%

Consumo en casa
Accesorios

Otro

Vigje

Calzado

Chocolates

*Otro: Ancheta, cuidado personal, articulos para el hogar, cuidado personal, flores,
libros, retrato, hecho a mano, tecnologia

- o Em Em EE e EE EE EE EE EE EE EE EE EE EE EE EE EE EE EE EE EE EE Em e o

Para 2024, los regalos que tuvieron un mayor incremento |
como posibles opciones de regalo fueron Ropa, viaje y !
consumo en casa, mientras que los perfumes, chocolates |
\ Y bebidas alcohélicas perdieron participacién dentro de /
. . /

\Igs opciones de posibles regalos. y

I
1
1
I
[
1
1
I
[
1
1
I
[
1
1
I
[
1
1
I
[
1
1
I
[
1
1
I
[
1
1
I
[
1
\

RACDV 3 MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025

VACACIONES DE MITAD DE ANO

2023 =2024

29,2%

—

18,9%17,5% 17,7%

Viajar

7,1%

Salir a Ir a cine

comer

\ Estaren Trabajar

\ casa

/ PRIMA DE MITAD DE ANO

En 2024, el 29,4% de los
encuestados recibié la prima de mitad
de ano, con un incremento del 11,8%
frente a 2023.

oo

de los hogares destinaron la
prima en:

I
|
|
|
|
|
|
Bl 70%
|
|
|
|
|
|
\

Estudio

\ Deudas Ahorro

Turismo

FUENTE: ConsumerTrack Raddar, Marzo 2025.

. 7,5%
1,7% 2,9% 46% 2,2%

= % R

\————————————————
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ANTE UN INCIO DE ANO

\I/
&

Mes con menor nivel de
precipitaciones respecto al
resto de afos

/ Habitualmente, el \

trimestre dic-feb presenta
los meses con menos
precipitaciones del afio;
sin embargo, esta
dindmica se movié un mes
en el 2024, lo que podria
estar evidenciando un

, LOS CAMBIOS EN LOS CICLOS CLIMATICOS PODRIAN

PRECIPITACIONES MENSUALES* EN COLOMBIA PARA CADA MES

1.794

971 1127

1.644

PRECIPITACIONES MENSUALES* EN COLOMBIA DURANTE CADA ANO

2015
2016
2017

Kcambio en estos ciclos/

\(1DV 2] MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025

' ENE | FEB | MAR OCT | NOV |

- 2018
2019
. 2020
2021
2022
2023

2024 KL 2

2025 |

&, | Mes del aifo con menos
precipitaciones

REESTRUCTURAR LAS DECISIONES DE COMPRA DE LOS HOGARES

Marzo de 2024 fue el marzo
con menor nivel de
precipitaciones de los
Gltimos 10 anos.

Febrero de 2025 fue el
febrero con
de los
Gltimos 10 afos.

Entre y
se
concentra la

Sin embargo,

bl
evidenciando nuevamente
este cambio en los ciclos.

*Valores promedio a nivel nacional en milimetros (MM)

FUENTE: IDEAM 30




SEGUN EL IDEAM SE ESPERAN MAYORES PRECIPITACIONES EN EL TERRITORIO NACIONAL
3 DURANTE EL MES DE ABRIL, LO QUE PODRIA AFECTAR COSECHAS DE ALGUNOS ALIMENTOS

Concentracién por departamentos de
productos con mayor cosecha en marzo

Marzo 2025 Promedio 2022-2023

Prediccién de la Precipitacién Mensual

Concentracién por departamentos de
Prediccién de la Precipitacién Mensual productos con mayor cosecha en abril
Abril 2025 Promedio 2022-2023

70 60 50 45 40 40 45 50 60 70
T —

Probabiidac POR DEBAJO NORMAL Probabiidad POR ENCIMA

En el promedio de 2022-2023, productos como la zanahoria, cebolla, frijol,
platano y papa registraron un alto nivel de cosechas durante el mes de
marzo. No obstante, aunque en marzo de 2025 se observé un leve aumento
en las precipitaciones en las regiones donde se concentra su produccién, este
incremento no habria afectado de forma significativa los niveles de cosecha.

MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA I1Q 2025

Sin embargo, para el mes de abril se pronostican precipitaciones més intensas en
las zonas productoras de café, mora, cacao y cebolla de rama. Estos cultivos, que
durante abril de 2022 y 2023 mostraron un buen comportamiento en sus
cosechas, podrian ver afectado su nivel de produccién. Esta situacién seria
especialmente relevante para el departamento del Huila, dada su alta
participacién en las cosechas de este mes. Ahora, cabe destacar que productos
como la papa pueden verse notablemente afectados por estas precipitaciones

mas fuertes y constantes.
FUENTE: IDEAM, UPRA, Célculos Raddar. 31



HACIA FUTURO, LA ECONOMIA COLOMBIANA PODRIA LOGRAR UNA ESTABILIZACION DEL
CRECIMIENTO E INFLACION; SIN EMBARGO, EL CONTEXTO INTERNACIONAL SERA CLAVE

PROYECCION CRECIMIENTO DEL PIB (%)

PIB MUNDO  e==== p|B COLOMBIA

12
10
8
6
4 (3.5
rortoicay,, F
24 . .
4
V4
p) o 2,4
8] 18
0 \V
-2
[o. 3N 2o 2Ne Jie BNe BNe BNe 2o BNe BNe INe Jie BNe BNe BNe Jie BNe BNe BNe |
SEZEl*F=Esz* =" =35 ==55
2022 2023 plopZ) 2025 2026

La economia colombiana seguiré recuperédndose, por
lo que llegard a sus niveles de crecimiento potencial en

2026.

16

14

12

10

PROYECCION INFLACION (%)

INFLACION MUNDO

= INFLACION COLOMBIA

KPP, °.. 3’5
s
3,9 3,9 .-.®
(o 2N 2o B Je BNe BNe e} o e BNe BNe Jio BNe BNe BNe Jie BNe INe iNe |
S=EE3T=E3T==23T==37 =32
2022 ployk] 2024 2025* 2026*

PROYECCION TASA DE DESEMPLEO (%)

13 = DESEMPLEO COLOMBIA
DESEMPLEO LATAM

12 DESEMPLEO ECONOMIAS AVANZADAS

1 -
. Y
........ ‘ ..'
9 >
8
7
7,0 7,0 6,9
6
5
4,7 4,7 4,6
4
(o« Mo Mo e To Mo Wello Mo Moo Io Mo e Mo lle Mo Mo Mol
SSE=S3T=E=3T=E=3T==3T== 3
2022 2023 2024 2025* 2026*

En el escenario base, la inflacién se ubicard en su
rango meta en el IQ26; no obstante, esto dependera
de factores internos y externos.

MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA I1Q 2025

Los problemas estructurales del mercado laboral
colombiano seguirdn manteniendo rigida la tasa de
desempleo.

FUENTE: Banco de la Repiblica y FMI.
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DICCIONARIO RADDAR | :QUE INCLUYEN LAS CANASTAS DE FRECUENTES Y

FRECUENTES

CEREALES Y PRODUCTOS DE PANADERIA
TUBERCULOS Y PLATANOS
HORTALIZAS Y LEGUMBRES

FRUTAS

CARNES Y PESCADOS

LACTEOS, GRASAS Y HUEVOS
ALIMENTOS VARIOS Y BEBIDAS
ALMUERZO Y CAFETERIA
ARRENDAMIENTO

SERVICIO DOMESTICO

SERVICIOS PUBLICOS

ARTICULOS PARA LA LIMPIEZA
PANALES

MEDICINAS

ASEGURAMIENTO PRIVADO
PENSIONES

PERIODICOS

SERVICIOS DE TV

COMBUSTIBLE Y TRANSPORTE URBANO
SERVICIO DE TELEFONIA

ARTICULOS PARA EL ASEQO Y CUIDADO PERSONAL
SERVICIOS BANCARIOS

MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA I1Q 2025

AN NI NN N Y NN

AN N N N N N N N NN

DE RADDAR?

COMIDAS RAPIDAS Y FRIAS

MUEBLES PARA EL HOGAR

APARATOS Y UTENSILIOS DOMESTICOS

ROPA DEL HOGAR

BOMBILLOS Y LAMPARAS

VESTUARIO Y CALZADO

SERVICIOS DEL VESTUARIO Y CALZADO

SERVICIOS PROFESIONALES Y ARTICULOS RELACIONADOS CON LA
SALUD

MATRICULAS ESCOLARES Y DE EDUCACION SUPERIOR

OTROS COSTOS EDUCATIVOS Y ARTICULOS ESCOLARES
ARTICULOS RELACIONADOS CON LA CULTURA

APARATOS DE VIDEO Y SONIDO RELACIONADOS CON LA DIVERSION
SERVICIOS PARA LA DIVERSION, DISTRACCION Y ESPARCIMIENTO
VEHICULOS Y REPUESTOS

TRANSPORTE INTERMUNICIPAL Y AEREO

SERVICIOS DE MENSAJERIA

BEBIDAS ALCOHOLICAS, TABACO Y CIGARRILLO

PERFUMES

SERVICIOS PARA EL CUIDADO PERSONAL

ARTICULOS DE JOYERIA Y MARROQUINERIA

OTROS SERVICIOS FINANCIEROS

FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025. 33



DINAMICA DE LAS CANASTAS DE CONSUMO MARZ0-2025

Var. anual del gasto real

MODA

Var. anual del gasto real

5,18% 4,70% 4,02% 3,90% 3,85%

N i =

Tamaiio de mercado Tamaiio de mercado

Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real

@,

Tamaiio de mercado

Tamaiio de mercado Tamaiio de mercado

(billones de pesos) (billones de pesos) (billones de pesos) (billones de pesos) (billones de pesos)

2,76 5,36 0,49 4,42 28,1

Inflacién anual Inflacién anual Inflacién anual Inflacién anual Inflacién anual

2,60% 4,19% -5,46% 6,47% 4,62%

TRANSPORTE Y

Var. anual del gasto real

3,35%

@

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

22,0

Inflacién anual

5,52%

COMUNICACIONES

Var. anual del gasto real

2,93%

%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

14,0

Inflacién anual

4,60%

RACDV 3 MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025

Var. anual del gasto real
2,87%

v
2

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

6,99

Inflacién anual

4,81%

Var. anual del gasto real

2,72%

2y

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

6,94

Inflacién anual

7,56%

FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025.
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CALI

Var. anual del gasto real

3,97%

Tamano de mercado

(billones de pesos)

6,79

Inflacién anual

4,40%

Var. anual del gasto real

3,54%

Tamaio de mercado

(billones de pesos)

3,60

Inflacién anual

4,13%

Var. anual del gasto real

3,23%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

33,5

Inflacién anual

5,51%

RACDV 3 MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025

Var. anual del gasto real

3,06%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

9,33

Inflacién anual

4,96%

Var. anual del gasto real

2,85%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

1,82

Inflacién anual

7,02%

FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025.
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DINAMICA DE LAS CANASTAS DE CONSUMO 2025-I

Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real

3,88% 3,78% 2,68% 2,52% 2,05%

i N = o

Tamaio de mercado Tamaiio de mercado

Var. anual del gasto real

Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real

Tamaio de mercado

Tamaio de mercado Tamaio de mercado

(billones de pesos) (billones de pesos) (billones de pesos) (billones de pesos) (billones de pesos)

16,52 8,55 13,49 1,52 67,86

Inflacién anual Inflacién anual Inflacién anual Inflacién anual Inflacién anual

4,08% 2,43% 7,23% -5,88% 5,63%

TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES

Var. anual del gasto real

1,83%

©

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

85,77

Inflacién anual

4,63%

Var. anual del gasto real
1,42%

VY
e

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

21,49

Inflacién anual

4,68%

RACDV 3 MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025

Var. anual del gasto real

1,13%

\8

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

43,21

Inflacién anual

4,87%

Var. anual del gasto real

1,00%

&

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

21,30

Inflacién anual

7,91%

FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025.
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CALI

Var. anual del gasto real

1,97%

Tamaiho de mercado

(billones de pesos)

20,71

Inflacién anual

4,31%

Var. anual del gasto real

1,83%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

1,05

Inflacién anual

3,93%

Var. anual del gasto real

1,62%

Tamaio de mercado

(billones de pesos)

103,08

Inflacién anual

5,83%

RACDV 3 MICROECONOMIC OUTLOOK COLOMBIA IQ 2025

DINAMICA DEL GASTO EN LAS CIUDADES PRINCIPALES 2025-I

S AL

Var. anual del gasto real

1,55%

Tamaiio de mercado

(billones de pesos)

28,61

Inflacién anual

5,02%

Var. anual del gasto real

1,04%

Tamaino de mercado

(billones de pesos)

5,56

Inflacién anvual

6,81%

FUENTE: Gastometria Raddar, Marzo 2025.
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